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AVISO DE LICITACAO
EDITAL DE CONVITE N° 3/2021

PROCESSO N° 611/2021

O Municipio de Mariopolis, através da Comissao Permanente de Licitagao,
designada pela Portaria n° 32/2021 de 11 de Janeiro de 2021, torna publico aos interessados
cadastrados na correspondente especialidade, que até o dia 03 de AGOSTO de 2021, as
14h00 (QUATORZE HORAS), no Edificio da Prefeitura Municipal, localizada na Rua Seis, n°
1030, na Divisdo de Licitagdes e Compras, recebera os envelopes de Proposta Técnica,
Proposta de Precos e Documentagao, referente ao Convite n® 3/2021, que tem por finalidade
receber propostas para finalidade receber propostas para a contratagédo de agéncia de
publicidade e propaganda para desenvolver planejamento, criagdo, produgéo, distribuigao,
veiculagdo, controle e acompanhamento de servios de comunicagdo que visam dar
publicidade aos atos do Executivo Municipal, promogdes, patrocinios culturais, materiais para
divulgacao de servicos e produtos, sendo a licitagao do tipo “T ECNICA E PREGO”.

Convoca os interessados, ndo convidados, que se manifestem até 24 (vinte e quatro)
horas da apresentacdo das propostas (Art. 22, § 3° da Lei 8.666/93) para que possam
participar do certame. A licitagdo sera para ampla participagdo de empresas, regida pela
Lei n° 8.666/93, suas posteriores alteragdes, Lei Complementar n® 123/2006, Lei
Complementar n® 147/2014 e demais legislagdo pertinente, conforme instrumento
convocatorio.

Informagdes poderao ser obtidas junto a Prefeitura Municipal de Mariopolis, no horario
de expediente, localizada na Rua Seis, n® 1030, em Mariopolis-PR, pelo fone (046) 3226-
8100, no e-mail: francisco.bueno@mariopolis.pr.gov.br, ou no site www.mariopolis.pr.gov.br,
na aba licitagoes.

Certificamos que o presente aviso ficara exposto no mural da Prefeitura Municipal de
Mariopolis, durante o prazo minimo de cinco (05) dias uteis, contados desta data.

Mariopolis, 26 de Julho de 2021.

/// %

///ﬂduardo Lopes Paulek

Prefeito Municipal
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LICITAGAO NA MODALIDADE DE CONVITE N° 3/2021

PROCESSO N° 611/2021

1. PREAMBULO

1.1 O Municipio de Mariépolis, Estado do Parana, através da Comissédo Permanente de Licitagéo, designada pela
Portaria n® 32/2021 de 11 de Janeiro de 2021, de conformidade com as disposicoes contidas na Lei Complementar
n°® 123/2006, Lei Complementar n® 147/2014 e disposi¢des contidas na Lei Federal n.° 8.666/1993, e demais normas

requlamentares aplicaveis & espécie, torna publico aos interessados que realizara LICITAGAO PARA AMPLA

PARTICIPAGAO DE EMPRESAS, de acordo com o que dispde o artigo 10, § 10 da Lei n° 12.232/2010, tornando
publico, para conhecimento dos interessados a abertura de Licitagdo na modalidade CONVITE, do tipo “TECNICA E
PREGO”, e pelas normas que se aplicam, no que couber, na seguintes legislagdes: Lei n® 12.232/2010, de forma
complementar Lei Federal n.° 4.680, de 18 de junho de 1965, Decreto Federal n.° 57.690 de 1° de fevereiro de 1966,
parcialmente alterado pelo Decreto n.° 2.262/97, Codigo Brasileiro de Auto-Regulamentagao Publicitaria editada pelo
CONAR - Conselho Nacional de Auto-Regulamentagéo Publicitaria; Codigo de Etica dos Profissionais editado pela
ABAP - Associagdo Brasileira de Agéncias de Publicidade; Normas —Padréo da Atividade Publicitaria do CENP -
Conselho Executivo das Normas — Padrdo; Normas-Padrdo da Atividade de Marketing Direto e Codigo de Etica da
Associagao Brasileira de Marketing - Direto — ABEMD, informa aos convidados, que até o dia 03 de AGOSTO de
2021 as 14h00 (QUATORZE horas), no Edificio da Prefeitura Municipal, localizado na Rua Seis, n® 1030, na Divis&o
de Licitagdes e Compras, de acordo com o item 5 do edital, conforme objeto abaixo descrito, e solicita aos demais
interessados cadastrados na correspondente especialidade, ndo convidados, que se manifestem até 24 (vinte e
quatro) horas da apresentacéo das propostas (Art. 22, § 3° da Lei 8.666/93) para que possam participar do certame.
1.2 A abertura dos Envelopes n° 1 - Proposta Técnica conforme item 5 dar-se-a no mesmo local supra estabelecido,
as 14h15min (QUATORZE horas e QUINZE minutos) do mesmo dia.

2. OBJETO

2.1 A presente licitagao tem por finalidade receber propostas para a contratagdo de agéncia de publicidade e
propaganda para desenvolver planejamento, criagdo, produgdo, distribuicdo, veiculagdo, controle e
acompanhamento de servicos de comunicagdo que visam dar publicidade aos atos do Executivo Municipal,

promogdes, patrocinios culturais, materiais para divulgagdo de servigos e produtos.
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2.2 Os servigos de publicidade terdo carater educativo, cultural, informativo ou de orientagéo social e deveréo estar
em sintonia com as questdes que envolvem os trabalhos desenvolvidos pelo Governo Municipal. A politica de
comunicagdo social do Municipio de Maridpolis sera orientada por principios fundamentais, entendidos como a
informag&o e a transparéncia dos procedimentos do Executivo Municipal, a eficiéncia e a racionalidade na aplicagéo

dos recursos, além da indispensavel avaliagéo sistematica dos resultados.

3.DO VALOR
3.1 O valor certo e ajustado para prestacao dos servigos é de R$ 150.000,00 (Cento e Cinquenta mil reais).

4. CONDIGOES DE PARTICIPAGAO

4.1 Poderdo participar desta licitagdo todas e quaisquer empresas especializadas no ramo do objeto licitado,
qualificadas como Agéncias de Publicidade por satisfazerem os requisitos da Lei n° 4.680/65 e que atenderem as
condigdes deste Edital e apresentarem a documentagao nele exigida.

4.2 Nao podera participar da licitagdo empresas que:

4.2.1 estiver incursa nas penalidades previstas no art. 87, incisos Ill e IV, da Lei n® 8.666/93;

4.2.2 com faléncia declarada;

4.2.3 em consorcio;

4.3 A observancia das vedagdes deste item € de inteira responsabilidade da licitante, que pelo descumprimento,
sujeita se as penalidades cabiveis.

4.4 E vedada a participacao das agéncias com controle acionario ou diretivo pertencente, direta ou indiretamente, a
veiculo de comunicagéo, ou a pessoa fisica, que participe, direta ou indiretamente, do controle acionério ou diretivo
do veiculo.

4.5 A presente licitagdo n&o é de participagdo exclusiva para Microempresa e Empresa de Pequeno Porte, com base
no disposto no art. 49, Il, da Lei Complementar n° 123/06 com as alteragdes inseridas pela Lei Complementar n°

147/2014, conforme justificativa apresentada pelo Departamento solicitante na Requisi¢éo n°® 73/2021.

5. APRESENTAGAO DA DOCUMENTAGAO E DAS PROPOSTAS

5.1 As empresas interessadas em participar deste CONVITE deverao apresentar a Proposta de Pregos em 1 (um)
envelope; as propostas técnicas em 03 (trés) envelopes distintos, destinados um para a via néo identificada do plano
de comunicag&o publicitaria, um para a via identificada do plano de comunicagéo publicitaria e outro para as demais
informagdes integrantes da proposta técnica; e, se classificada, 1 (um) envelope distinto contendo a Habilitago.

5.1.1 A via identificada do plano de comunicagao publicitaria terd o mesmo teor da via ndo identificada, sem os

exemplos de pegas referentes a ideia criativa.
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5.2 Os envelopes contendo a Proposta Técnica e a Proposta de Pregos deverdo ser apresentados no mmento da
abertura da licitagdo, na sede da Prefeitura Municipal de Mariopolis, situada na Rua Seis, N° 1030 - Centro —
Mariépolis — Pr, até 14h00 horas do dia 03 de AGOSTO de 2021, prazo este preclusivo do direito de
participagéo; o envelope contendo a Documentagéo devera ser apresentado a Comissao de Licitagdo juntamente

com os envelopes de proposta técnica, no mesmo dia e hora estabelecido para o protocolo.

5.3 DA PROPOSTA TECNICA

5.3.1 A Proposta Técnica deveré ser apresentada em 03 (trés) envelopes da seguinte forma:

5.3.1.1 1 (um) envelope padronizado, lacrado e opaco, que sera fornecido pela Comiss&o Permanente de Licitagdes
da Prefeitura, ndo podendo apresentar marca, sinal, etiqueta ou qualquer outro elemento capaz de identificar a
licitante; para o Plano de Comunicagao n&o identificado;

5.3.1.2 1 (um) envelope com a identificagdo da licitante, lacrado e opaco, contendo em sua parte externa os

seguintes dizeres:

MUNICIPIO DE MARIOPOLIS

COMISSAO PERMANENTE DE LICITACOES

NOME DO LICITANTE:

CONVITE N°. 3/2021

ABERTURA DIA: 03/08/2021

HORARIO: 14h00

PROPOSTA TECNICA - PLANO DE COMUNICAGAO

5.3.1.3 - 1 (um) envelope com identificagéo da licitante, contendo em sua parte externa os seguintes dizeres:
MUNICIPIO DE MARIOPOLIS

COMISSAO PERMANENTE DE LICITACOES

NOME DO LICITANTE:

CONVITE N° 3/2021

ABERTURA DIA: 03/08/2021

HORARIO: 14h00

PROPOSTA TECNICA - CAPACIDADE DE ATENDIMENTO

5.4 O PRIMEIRO ENVELOPE DEVERA CONTER 0S SEGUINTES DOCUMENTOS:

5.4.1 Plano de comunicagao publicitaria, composto dos seguintes quesitos:
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5.4.2 Raciocinio Basico, sob a forma de texto, que apresentara um diagnéstico sobre a Campanha Institucional
#Origens — Conhega o seu Passado, organizada pelo Departamento de Administragdo Municipal. Devera ser
elaborado em no méximo 3 (trés) laudas de 30 linhas (tipografia “Time New Roman”, corpo '12, espacamento entre
linhas 1);

5.4.3 Estratégia de comunicagéo publicitaria, sob a forma de texto, que indicara e defendera as linhas gerais da
proposta para suprir o desafio e alcangar os resultados e metas de comunicagdo desejadas pelo Municipio de
Mariopolis. Deveré ser elaborado em no maximo 3 (trés) laudas de 30 linhas (fonte “Time New Roman”, corpo '12,
espagamento entre linhas 1);

5.4.4 |deia Criativa: O proponente se limitara a apresentar a estratégia de comunicagéo publicitaria, expressa sob a
forma de uma redugdo de mensagem, que pode conter um slogan passivel de ser utilizado em agdes de
comunicagao do Municipio de Mariopolis na Campanha #Origens — Conhega o seu Passado. Como parte do quesito
Ideia Criativa, a licitante apresentara 03 (trés) pegas que corporifiquem objetivamente a proposta de solugdo do
problema especifico de comunicagéo e demonstrem sua harmonia com a redugéo de mensagem apresentada. Os
exemplos de pegas podem ser apresentados sob a forma de roteiro, leiaute, story-board impresso, ou “monstro” de
peca de internet ou “monstro” de peca de radio, com ou sem musica, limitados a uma pega para cada meio
(convencional ou ndo convencional) de veiculagdo tradicional proposto pela licitante. Spot de Radio, pega de meia
pagina para jornal local e regional, outdoor, pegas para veiculagio da campanha no facebook e Instagram, e Vt de
15" para veiculagéo na TV regional. Se apresentados como partes de um kit serdo computados individualmente no

limite citado neste.

5.4.5 Estratégia de midia e ndo midia:

a) texto com até 02 (duas) laudas escritas (sem contar as artes) em que, de acordo com as informagdes do Briefing,
demonstrara capacidade para atingir os publicos prioritarios da campanha (na elaboragéo das tabelas, planilhas e
graficos integrantes do plano de midia e néo midia, os proponentes poderdo utilizar as fontes tipograficas que
julgarem mais adequadas para sua apresentacdo, a inclusdo de tabelas ndo sera computada no total de laudas
mencionado no Plano de Comunicagao).

b) simulagéo de plano de distribuicao das pecas da campanha mencionada na Ideia Criativa, acompanhada de texto
de até 03 (trés) laudas com a explicitagéo das propostas adotadas, valores de producéo e de veiculagdo e mais suas
justificativas. Da simulagao devera constar um resumo geral com informagdes sobre, pelo menos: o periodo de
veiculagao; os valores (absolutos e percentuais) dos investimentos alocados em midia, separadamente por meios; e
0s valores (absolutos e percentuais) alocados na produgéo de cada pega, separadamente, de midia e de ndo midia.
(tipografia Time New Roman, corpo 12, espagamento entre linha 1).

¢) No caso de n&o midia, no resumo geral também devera ser explicitada as quantidades a serem produzidas de

cada pega.
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d) Na simulagéo do plano de distribuicao de pegas previstas na letra “b” do item acima:
d.1) os pregos de midia devem ser os de tabela cheia dos veiculos;
d.2) deve ser desconsiderado o repasse do desconto de agéncia concedido pelos veiculos de divulgagéo, nos termos
do art. 11 da Lei n° 4.680/65;
d.3) devem ser desconsiderados os custos internos e os honorérios sobre todos os servigos de fornecedores.
5.4.6 A via identificada do plano de comunicagdo publicitaria tera 0 mesmo teor da via néo identificada, sem os
exemplos de pegas referentes a ideia criativa, em conformidade com o § 2° do art. 9° da Lei 12.232/2010, devendo
ser apresentada em caderno (nico com grampo no canto superior.
5.5 O terceiro envelope, lacrado e opaco, devera conter um conjunto de informagdes destinado a avaliar a
capacidade de atendimento do proponente e o nivel dos trabalhos por ele realizados para seus clientes, sera
constituido do seguinte:
| - relagéo nominal dos principais clientes atendidos pela licitante a época da apresentagéo dos documentos
deste processo, com a especificagdo do periodo de atendimento de cada um deles, bem como os
respectivos ramos de atividades, produtos e servicos;
II'- a quantificagéo e a qualificagéo, sob a forma de curriculo resumido (no minimo, nome, formagéo e
experiéncia), dos profissionais que serdo colocados a disposicao da execugao do contrato, discriminando-se
as areas de estudo e planejamento, criagdo, produgdo de radio e TV, produgdo grafica, midia e
atendimento;
IIl - as instalagdes, a infraestrutura e os recursos materiais disponiveis para a execugéo do contrato;
IV - a sistematica de atendimento, discriminando-se as obrigagées a serem cumpridas pela licitante na
execugado do contrato, incluidos os prazos a serem praticados, em condigdes normais de trabalho, na
criagéo de pega avulsa ou de campanha e na elaboragéo de plano de midia;
V - a discriminagéo das informagdes de comunicagao e marketing que colocara regularmente & disposigéo
do Municipio, sem énus adicional, durante a execugéo do contrato.
VI - Comprovagéo de aptiddo para desempenho de atividade pertinente e compativel em caracteristicas,
quantidade e prazos com o objeto da licitagdo mediante apresentagdo de Certificado de Qualificagéo

Técnica de Funcionamento de acordo com art. 4 da Lei n® 12.232/10.

5.5.1 REPERTORIO; apresentagao de um conjunto de trabalhos concebidos e veiculados/expostos pela licitante, sob
a forma de pegas e respectivas memérias técnicas, nas quais se incluira indicagao sucinta do problema qual a peca
se propds a resolver.

| - Poderdo ser apresentadas até cinco pegas, independentemente do meio de divulgagéo, do tipo ou

caracteristica da pega, todas veiculadas ou expostas nos Gltimos trés anos.
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Il - Cada pega devera conter ficha técnica com a identificagéo do cliente, titulo, data de produ
de veiculagé@o e mengéo do veiculo que a divulgou.

Il - Os videos de video poderao ser fornecidos em DVD ou pen drive; os spots e/ou jingles, em CD, DVD ou
pen drive; as pegas de internet, em CR-ROM ou CD-ROM com simulador de navegagéo; e as pegas
graficas em proporgdes reduzidas que preservem suas dimensdes originais e sua leitura.

IV - As pegas apresentadas ndo podem referir-se a trabalhos solicitados e/ou aprovados pelo Municipio de

Mariépolis.

5.5.2 RELATOS DE SOLUCOES DE PROBLEMAS DE COMUNICACAO: deverdo ser apresentados até dois
“cases’, veiculados ou expostos e com o visto/carimbo do cliente, identificando cargo e nome do declarante,
relatando, em no maximo duas laudas cada, solugdes de problemas de comunicagdo formalmente referendados
pelos respectivos anunciantes, permitida a inclusao de até cinco pegas, independentemente do meio de divulgagao,
do tipo ou caracteristica da pega, para cada relato, fornecidas conforme estabelece o inciso Ill do item 5.5.1 acima.
Os relatos apresentados n&o podem referir-se a solugdes de problemas do Municipio de Mariopolis.

5.5.3 As pegas que integram de item 5.5.1 devem ser adaptadas as dimensdes do envelope e serem dispostas de
modo a manterem inviolaveis quanto as informagdes de que trata até a abertura do mesmo.

5.5.4 A critério do Municipio, as campanhas publicitarias sobre a Campanha #Origens — Conhega o seu Passado da
Proposta vencedora poder&o ou n&o vir a ser produzidas e veiculadas, com ou sem modificagdes, na vigéncia do

contrato.

5.6 JULGAMENTO E CRITERIOS PARA AVALIACAO DA PROPOSTA TECNICA

5.6.1 O julgamento da Proposta Técnica estarad a cargo da Comissdo Permanente de Licitagdo, constituida de
conformidade com o § 10° do art. 10 da Lei 12.232 de 29/04/2010, quando serdo observados os seguintes critérios:
5.6.2 Para a selegdo das empresas, serdo analisadas as Propostas Técnicas, avaliando-as através dos fatores
relacionados abaixo:

| - Raciocinio Basico - a acuidade de compreens&o:

a) Das caracteristicas da Campanha ##Origens — Conhega 0 seu Passado e das suas atividades que sejam
significativas para a comunicagéo publicitaria;

b) Da natureza, da extens&o e da qualidade das relagdes da Campanha ##Origens — Conheca o seu Passado com
seus publicos;

¢) Do papel da Campanha #Origens — Conhega o seu Passado no atual contexto social, politico, econmico e
cultural

d) Do problema especifico de comunicagao da Campanha #Origens — Conhega o seu Passado

Il - Estratégia de Comunicagao Publicitaria.
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- Conhega o seu Passado
b) e asuacomunicagéo e/ou a seu problema especifico de comunicacao;
b) A consisténcia logica e a pertinéncia da argumentag&o apresentada em defesa do partido tematico e do conceito
propostos;
¢) A riqueza de desdobramentos positivos desse conceito para a comunicagdo da Campanha #Origens — Conhega o
seu Passado com seus publicos;
d) A adequagéo da estratégia de comunicagéo proposta para a solug&o do problema especifico de comunicagéo da
Campanha #Origens — Conhega 0 seu Passado;
e) Consisténcia logica e pertinéncia da argumentagdo apresentada em defesa da estratégia de comunicagdo
publicitaria proposta;
Il - Ideia Criativa
a) Sua adequagao ao problema especifico de comunicagao da Campanha #Origens — Conhega o seu Passado.
b) A multiplicidade de interpretages favoraveis que comporta:
¢) A cobertura dos segmentos de plblico ensejada por essas interpretagées:
d) A originalidade da combinag&o dos elementos que a constituem;
e) A simplicidade da forma sob a qual se apresenta;
f) Sua pertinéncia as atividades Campanha #Origens — Conhega 0 seu Passado e & sua inser¢do na sociedade;
g) Os desdobramentos comunicativos que enseja, conforme demonstrado nos exemplos de pegas apresentados;
h) A exequibilidade das pegas;
i) A compatibilidade da linguagem das pegas aos meios propostos.
IV - Estratégia de Midia e N&o Midia;
a) O conhecimento dos habitos de consumo de comunicagéo dos segmentos dos publicos prioritarios;
b) A capacidade analitica evidenciada no exame desses habitos:
¢) A consisténcia do plano simulado de distribuigo das pegas;
d) A pertinéncia da midia escolhida, a oportunidade e a economicidade no uso de recursos proprios de comunicagao
da Campanha #Origens — Conhega 0 seu Passado;
e) A economicidade da aplicagéo da verba de midia evidenciada no plano simulado de distribuigdo de pegas;
f) A otimizag&o da midia segmentada, alternativa e de massa.
5.6.3 Capacidade de Atendimento
I - A adequagéo das qualificagdes & estratégia de comunicacéo publicitaria proposta, considerada, nesse
caso, também a quantificagéo dos quadros técnicos;
Il - A adequagéo das instalagdes, da infraestrutura e dos recursos materiais disponiveis durante a execugéo

do contrato e a qualificagéo dos profissionais que estarao & disposicao para a execugao do contrato;
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da auditoria de circulagao e controle de midia que seréo colocadas regularmente a disposi¢ao do Municipio

de Mariépolis, sem 6nus adicional, durante a vigéncia do contrato;
IV - A operacionalidade do relacionamento entre o Municipio de Mariopolis e a Licitante, esquematizado na

proposta.

5.6.4 Repertorio

| - Aideia criativa e sua pertinéncia;

Il - A clareza da exposigao do problema publicitario;
QUESITOS A SEREM AVALIADOS: QUESITOS, ASPECTOS AVALIADOS E PONTUACAO MAXIMA E
PONTUAGAO PLANO DE COMUNICAGAO:
| - RACIOCINIO BASICO.
Texto de até 3 laudas em que o licitante explicite 0 seu conhecimento geral sobre a Campanha #QOrigens — Conhega
0 seu Passado e entendimento.
a) Das caracteristicas da Campanha #Origens — Conhega o seu Passado e das suas atividades que sejam
significativas para a comunicag&o publicitaria. Maximo, 5 pontos.
b) Da natureza, da extenséo e da qualidade das relagées da Campanha #QOrigens — Conhega o seu Passado com
seus publicos. Maximo, 5 pontos.
¢) Do papel da Campanha #Origens — Conhega o seu Passado de no atual contexto social, politico, econémico,
cultural e tradicional.

Maximo, 5 pontos.

d) Do problema especifico de comunicagédo da Campanha #Origens — Conhega o seu Passado, relatos de solugdes
de problemas de comunicagdo. Maximo, 5 pontos.
SUBTOTAL (MAXIMO, 20 PONTOS).

2 - ESTRATEGIA DE COMUNICACAO

Texto de até quatro laudas em que o licitante exponha o conceito que, de acordo com o seu raciocinio basico,
fundamentara a comunicagéo da Campanha #Origens — Conhega 0 seu Passado.

a) Adequagéo do conceito proposto & natureza, qualificagées e problemas da Campanha #Origens — Conhega o seu
Passado, conforme briefing. Maximo, 5 pontos.

b) A consisténcia légica e a pertinéncia da argumentagéo apresentada em sua defesa. Maximo, 5 pontos.

¢) A riqueza dos desdobramentos desse conceito para a comunicagédo da Campanha #Origens — Conhega o seu

Passado com seus publicos. Maximo, 4 pontos.
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d) Adequagao da estratégia de comunicagdo proposta para a solugéo do problema especifico de comunicagao da
Campanha #Origens — Conhega o seu Passado. Maximo, 3 pontos.

e) Consisténcia logica e pertinéncia da argumentagdo apresentada em defesa da estratégia de comunicagao
publicitaria proposta. Maximo, 3 pontos. SUBTOTAL (MAXIMO 20 PONTOS).

3- IDEIA CRIATIVA

Sintese da estratégia de comunicagao, expressa sob forma de redugéo de mensagem.

a) Adequag&o ao problema especifico de comunicagdo da Campanha #Origens — Conhega o seu Passado. Maximo,
3 pontos.

b) A multiplicidade de interpretagdes favoraveis que comporta, considerados os objetivos da #Origens — Conhega o
seu Passado. Maximo, 3 pontos.

¢) A cobertura dos segmentos de publico contemplada por essas interpretagdes. Maximo, 3 pontos.

d) A originalidade da combinag&o dos elementos que a constituem. Maximo, 3 pontos.

e) A simplicidade da forma sob a qual se apresenta. Maximo, 3 pontos.

f) Sua pertinéncia as atividades desenvolvidas pela Campanha #Origens — Conhega o seu Passado e sua inser¢ao
na sociedade. Maximo, 1 ponto.

g) Os desdobramentos comunicativos que enseja, conforme demonstrado nos exemplos de pegas apresentadas.
Méaximo, 1 ponto.

h) A exequibilidade das pegas. Maximo, 2 pontos.

i) A compatibilidade da linguagem das pegas aos meios propostos. Maximo, 1 ponto.

SUBTOTAL (MAXIMO, 20 PONTOS).

4 - ESTRATEGIA DE MIDIA E NAO MIDIA

Texto de até quatro laudas em que a Licitante demonstre capacidade para atingir e sensibilizar os segmentos de
publico definidos no briefing.

a) Conhecimento dos habitos de consumo dos segmentos de publico prioritarios. Maximo,3 pontos.

b) Capacidade analitica evidenciada no exame desses habitos. Maximo, 3 pontos.

¢) Consisténcia do plano simulado de distribuicdo das pegas em relacdo as duas alineas anteriores. Maximo, 3
pontos.

d) Pertinéncia da midia escolhida, oportunidade e economicidade no uso dos recursos proprios de comunicagao da
Campanha #Origens — Conhega 0 seu Passado. Maximo, 2 pontos.

e) Economicidade da aplicagao da verba de midia, evidenciada no plano simulado de distribuicdo de pegas. Maximo
2 pontos.

f) Otimizag&o da midia segmentada, alternativa e de massa. Maximo, 2 pontos. SUBTOTAL (MAXIMO, 15 PONTOS)
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CAPACIDADE DE ATENDIMENTO

5) Avaliacdo da qualificagdo e quantificagdo dos profissionais disponibilizados para execugao do contrato,
infraestrutura e recursos materiais e atendimento de prazo para execugao das obrigagdes contratuais.

a) Adequacdo das qualificagdes a estratégia de comunicagdo publicitaria proposta, considerada, nesse caso,
também a quantificagéo dos quadros técnicos. Maximo, 3 pontos.

b) Adequagdo das instalagdes, da infraestrutura e dos recursos materiais disponiveis durante a execugao do
contrato. Maximo, 2 pontos.

c) A relevancia e a utilidade das informagdes de marketing e comunicagdo que serdo colocadas regularmente a
disposigao do MUNICIPIO, sem énus adicional, durante a vigéncia do contrato. Méaximo, 2 pontos.

d) A operacionalidade do relacionamento entre o MUNICIPIO e a Licitante, esquematizada na Proposta. Méaximo, 3
pontos. SUBTOTAL (MAXIMO, 10 PONTOS).

REPERTORIO

6) Conjunto de pegas com apresentagao sucinta do problema a que se propde a licitante.

a) ldeia criativa e sua pertinéncia. Maximo, 2 pontos.

Clareza da exposigéo do problema publicitario. Maximo, 2 pontos.

c) Consisténcia das relagdes de causa e efeito entre problema e solugdo. Maximo, 2 pontos.
d) Relevancia dos resultados apresentados. Maximo, 2 pontos.

e) Qualidade da execug&o do acabamento. Maximo, 2 pontos.

SUBTOTAL (MAXIMO, 10 PONTOS).

RELATOS DE SOLUGOES DE PROBLEMAS DE COMUNICAGAO

7) Case histories, formalmente, referendados pelos respectivos anunciantes.

b

c) Consisténcia das relagdes de causa e efeito entre problema e solugdo. Maximo, 2 pontos.

)

a) Concatenagao logica da exposi¢do. Maximo, 1 ponto.
) Evidéncia de planejamento publicitario. Maximo, 1 ponto.
)

d) Relevancia dos resultados apresentados. Méaximo, 1
SUBTOTAL (MAXIMO, 5 PONTOS).
TOTAL (MAXIMO, DE 100 PONTOS).

5.6.5 A pontuagdo méaxima a ser obtida é de 100 pontos, sendo que:
| - A nota do quesito correspondera a média aritmética das notas de cada membro da comissdo concedida a
Proposta Técnica.

[ - A nota de cada licitante correspondera a soma das notas dos quesitos.
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Il - Se, na avaliagdo de um quesito ou sub quesito, a diferenga entre a maior e a menor pontuagéo for maior que
20% da pontuagdo maxima do quesito ou sub quesito, seré aberta discusséo entre todos os membros da comisséo
para apresentagado, por seus autores, das justificativas das pontuagdes “destoantes”. Caso as argumentagdes néo
sejam suficientes ao convencimento dos membros da comiss&o, os autores reavaliardo suas pontuagoes.

IV - Caso os autores das pontuagdes destoantes ndo adotem novas pontuagdes, deverdo registrar suas justificativas
por escrito em ata, a qual devera ser assinada por todos os membros da comiss&o e passara a compor 0 processo
da licitag&o.

5.7 Da classificagao das Licitantes:

5.7.1 Deverdo ser consideradas classificadas as participantes cujas Propostas Técnicas obtiverem resultado igual ou
superior a 60% (sessenta por cento) do total, somados os pontos dos envelopes “Plano de Comunicagao” e
“Capacidade de Atendimento”;

5.7.2 Sera desclassificada a licitante que:

I - N&o atender as exigéncias do presente Edital e de seus anexos;

Il - Nao alcangar, no total, a nota minima de 60 (sessenta pontos);

I - Obtiver nota zero em qualquer dos quesitos a que se refere o item 5.6.3;

IV - Incidir nas disposigdes do art. 48, da Lei n° 8.666/93.

5.7.3 Em caso de empate, sera considerada como classificada em primeiro lugar, a licitante que tiver obtido a maior
pontuacao, sucessivamente, os quesitos correspondentes aos subitens |, I, Il e IV do item 5.6.3.

5.7.4 Persistindo o empate, a decisao sera feita por sorteio em ato plblico marcado pela Comissdo Permanente de

Licitagdes, cuja data sera divulgada e para o qual serdo convidadas todas as licitantes.

5.8 PROPOSTA DE PRECOS
5.8.1 A Proposta Comercial das empresas sera apresentada em uma Unica via, digitada, sem emendas, rasuras e
entrelinhas devidamente assinada, em envelope lacrado e opaco, contendo em sua parte externa os seguintes

dizeres:

MUNICIPIO DE MARIOPOLIS

COMISSAO PERMANENTE DE LICITAGOES
NOME DO LICITANTE:

CONVITE N°. 3/2021

ABERTURA DIA: 03/08/2021

HORARIO: 14h00 horas

PROPOSTA COMERCIAL
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5.8.2 ESTE ENVELOPE DEVERA CONTER:
5821 A LICITANTE ESTABELECERA 0OS PERCENTUAIS MAXIMOS PAGOS PELO MUNICIPIO DE
MARIOPOLIS que sera de no maximo 19,33% (dezenove virgula trinta e trés por cento) pelos servigos e o
percentual de desconto da tabela referencial de custos internos emitida pelo SINAPRO/PR, indicando nome ou
razdo social do licitante, nimero do CNPJ/MF, enderego completo, telefone, fax e enderego eletrénico, e-mail, bem
como assinatura, nome do representante, CPF, identidade, domicilio e cargo na empresa, para:
| - atores e modelos, sobre o caché original, pelos direitos de uso de imagem e som de voz, na reutilizagéo de pegas
por periodo igual ao inicialmente pactuado, entendido que o valor inicialmente contratado podera ser repactuado
tendo como parametros basicos os pregos vigentes no mercado, aplicando-se, em tal caso, no maximo a variagéo do
(INPC), desde que decorrido pelo menos um ano da cesséo original dos direitos;
Il - detentores dos direitos patrimoniais de uso de obras consagradas, incorporadas a pegas, sobre o valor original da
cessao desses direitos, na reutilizagédo das pegas por periodo igual ao inicialmente pactuado, entendido que o valor
inicialmente contratado podera ser repactuado tendo como parametros basicos os pregos vigentes no mercado,
aplicando-se, em tal caso, no méaximo a variagédo do (INPC), desde que decorrido pelo menos um ano da cesséo
original dos direitos.
5.8.2.2 Declaragdes relativas a questao dos direitos autorais, estabelecendo;
| - A cessao, total e definitiva, dos direitos patrimoniais de uso das ideias (incluidos os estudos, analises e
planos), pegas, campanhas e demais materiais de publicidade, de sua propriedade, concebidos, criados e
produzidos em decorréncia do contrato que vier a ser firmado, sem qualquer remuneragao adicional ou
especial, mesmo apos a vigéncia do contrato.
Il - O compromisso de, em todas as contratagbes que envolvam direitos de terceiros, solicitar de cada
terceiro que vier a ser contratado dois orgamentos para execugéo do servigo, um de cessao de direitos por
tempo limitado e outro de cesséo total e definitiva de tais direitos, para que o Municipio de Maridpolis
escolha uma das opgdes;
Il — Que, nos casos de cessao de direitos por tempo limitado, condicionara a contratagéo de servigos com
terceiros por periodo minimo de doze meses e que utilizara os trabalhos de arte e outros protegidos pelos
direitos autorais ou conexos dentro dos limites estipulados no respectivo ato de cessao;
IV - O compromisso, quando o Municipio de Mariépolis optar pela execugéo dos servigos com a cesséo total
e definitiva, de fazer constar dos ajustes que vier a celebrar com terceiros, para a produgéo de pegas e
campanhas e a prestacao de outros servigos, clausulas escritas que:
a) Explicitem a cesséo total e definitiva, por esses terceiros, do direito patrimonial de uso sobre trabalhos de arte e
outros protegidos pelos direitos autorais ou conexos, ai incluidos a criagdo, produgdo e diregdo, a composigao,

arranjo e execugao de trilha sonora, as matrizes, os fotolitos e demais trabalhos assemelhados;
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b) Estabelegam que o Municipio de Mariopolis podera, a seu juizo, utilizar referido direitos, diretamente ou por
intermédio de terceiros, com ou sem modificagdes, durante a vigéncia do contrato e mesmo apo6s seu término ou
eventual rescisdo, sem que lhe caiba qualquer 6nus perante os cedentes desses direitos.
V - Que considerara como ja incluida no custo de produgéo qualquer remuneragéo devida a terceiros em
decorréncia da cesséo de direitos, por tempo limitado ou total e definitiva.
VI - O compromisso de fazer constar, em destaque, em todos os orgamentos de produgdo de pegas, 0s
custos dos cachés, os de cesséo de direito de uso de obra(s) consagrada(s) incorporada(s) a pega e os de
cessao dos demais direitos.
VIl - O compromisso de fazer constar dos respectivos ajustes que vier a celebrar com terceiros, nos casos
de tomadas de imagens sob a forma de reportagens, documentéarios e outras, que ndo implique direitos de
uso de imagem e som de voz, clausulas escritas estabelecendo:
a) Que serdo entregues ao Municipio de Maridpolis uma copia finalizada em CD e/ou DVD e/ou Pen drive,
de todo material produzido;
b) A cessao dos direitos patrimoniais de uso desse material o Municipio de Mariopolis, que podera, a seu
critério, utilizarem referidos direitos, diretamente ou por intermédio de terceiros, com ou sem modificagées,
durante a vigéncia do contrato a ser firmado e mesmo apds o seu término ou eventual rescisdo, sem que
caiba ao Municipio qualquer 6nus perante os cedentes desses direitos.
¢) Que qualquer remuneragdo devida em decorréncia dessa cessdo sera sempre considerada como ja
incluida no custo de produgéo.
d) O compromisso de sempre negociar as melhores condigbes de prego, até os percentuais maximos
constantes das declaragdes referidas nos itens | e Il do subitem 5.8.2.1 € 5.8.2.2, para os direitos de
imagem e som de voz (atores e modelos) e sobre obras consagradas, nos casos de reutilizagées de pecas
publicitérias do Municipio de Mariopolis.
5.8.3 Os pregos propostos serédo de exclusiva responsabilidade da licitante e n&o Ihe assistira o direito de pleitear, na
vigéncia do contrato a ser firmado, nenhuma excegéo sob a alegag&o de erro, omiss&o ou qualquer outro pretexto.
5.8.4 Repasse a ser concedido na remuneragdo de no maximo 19,33% (dezenove virgula trinta e trés por
cento) sobre a contratagao de servigos e o percentual de desconto da tabela referencial de custos internos
emitida pelo SINAPRO/PR.
5.8.5 A “Proposta de Pregos” devera conter declaragdo do prazo de validade, que ndo podera ser inferior a 60
(sessenta) dias corridos, a contar da data de sua apresentag&o.
5.8.6 A prestagéo de informagdes inveridicas ensejara a desclassificagéo automatica da proposta.
5.8.7 E facultado 4 Comissao, durante a fase de julgamento das propostas, o direito de solicitar esclarecimentos
adicionais, bem como promover diligéncias a fim de assegurar o fiel cumprimento das condicdes propostas.

5.8.8 Na formulagéo da proposta de pregos a licitantes devera também seguir o previsto no sub item 5.9.3.

Rua Seis, n” 1030  Centro ® CEP 85525-000  Fone (46; 3226-8100 ® Maridpolis - PR ® wwiw mariopolis.com br e CNPJ 76,9935 3230001 -24 13

7



 MUNICIPIO, DE

MARIOPOLIS

5.9 DO JULGAMENTO DA PROPOSTA DE PREGCOS

5.9.1 Apds o julgamento das propostas técnicas e dos recursos a ela referentes, caso existam, serdo abertos os
envelopes contendo as propostas de prego das licitantes que obtiverem a pontuagao minima de 60% (sessenta por
cento) estabelecida no item 5.7.1 As propostas seréo rubricadas pelas licitantes presentes e pelos membros da
Comissao Permanente de Licitagdes, passando-se entdo aos atos procedimentais do julgamento do prego.

5.9.2 Nao sera admitida proposta que apresente pregos globais ou unitarios simbolicos, irrisorios ou de valor zero,
incompativeis com os pregos dos insumos e salarios de mercado acrescidos dos respectivos encargos.

5.9.3 A avaliagdo das Propostas de Pregos das empresas classificadas tecnicamente devera ser feita mediante a
atribuicdo de um maximo de 100 (cem) pontos, obedecido ao seguinte critério:

a) 50 (cinquenta) pontos & proposta que oferecer maior percentual de desconto incidente sobre os custos internos de
producao da empresa, deferindo-se pontos proporcionais as restantes, conforme férmula a seguir:

P=50xD/M

Onde: P = Pontos da Empresa.

D = Desconto Proposto.

M = Maior Desconto Proposto.

b) 15 (quinze) pontos para a proposta que oferecer o maior desconto sobre o percentual de honorarios incidente
sobre os custos de servigos de terceiros, referente a elaboragéo de pegas e materiais cuja distribuigio proporcione a
licitante o desconto de agéncia a ser concedido pelos veiculos de comunicagao, mantendo-se a formula acima para
apurar as demais notas.

¢) 15 (quinze) pontos para a proposta que oferecer o maior desconto sobre o percentual de honorarios incidentes
sobre os custos de servicos de terceiros, referente a elaboragdo de pegas e materiais cuja distribuicdo n&o
proporcione a licitante o desconto de agéncia a ser concedido pelos veiculos de divulgag&o, mantendo-se a mesma
formula acima para apurar as demais notas.

d) 20 (vinte) pontos para a proposta que oferecer o maior desconto sobre o percentual de honorérios incidentes
sobre custos de servios quando a responsabilidade da agéncia limitar-se exclusivamente & contratagio ou

pagamento e servigo ou suprimento, mantendo-se a mesma formula para apurar as demais notas.

5.10 NOTA FINAL

5.10.1 As empresas concorrentes serdo classificadas em ordem decrescente de pontuacdo, aferida mediante a
aplicagéo da formula seguinte e observando-se o art. 46, §.2°, | e Il, da Lei 8.666/93:

(pontuag&o técnica x 0,80) + (pontuagao de pregos x 0,20)

Onde:

- Pontuag@o Técnica obtida conforme o item “5.6" deste Edital.
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- Pontuagéo de Prego obtida conforme o item “5.9" deste Edital.
5.10.2 Ocorrendo igualdade de condigdes entre as duas ou mais propostas, o desempate se fara mediante a
aplicagd@o do disposto no paragrafo 2° do art. 3° da Lei N°. 8.666/93 e, persistindo 0 empate, a decis&o se dara por

sorteio, em ato publico para a qual ser@o convocados todos os concorrentes;

6. DOCUMENTAGAO REFERENTE A HABILITAGAO
O Envelope n° 2, contendo a documentagéo relativa a Qualificag@o deveré conter os seguintes dizeres e a seguinte

documentagéo abaixo:

MUNICIPIO DE MARIOPOLIS

COMISSAO PERMANENTE DE LICITACOES
NOME DO LICITANTE:

CONVITE N° 3/2021

ABERTURA DIA: 03/08/2021

HORARIO: 14h00 horas

DOCUMENTOS DE HABILITACAO

6.1 Declaragdo da licitante da inexisténcia de fato impeditivo de habilitagdo, comprometendo-se, outrossim, a
comunicar & contratante a eventual ocorréncia de quaisquer destes, nos termos do Artigo 32, Paragrafo Segundo da
Lei 8.666/93; bem como declarar que nao foi declarada inidonea e nem suspensa por 6rgao publico, de qualquer
esfera de governo, bem como Declaragdo cumprindo o disposto no inciso XXXIIl do art. 7° da Constituiio Federal
(conforme modelo no Anexo lIl), datada e assinada pelo seu representante Legal;

6.2 Os documentos exigidos para cadastramento, a saber:

a) A documentag&o relativa a habilitagéo juridica, conforme o caso, consistira em:

| - cédula de identidade, e/ou alvara de auténomo (conforme o caso), para pessoa Fisica;

Il - registro comercial, no caso de empresa individual;

IIl - ato constitutivo, estatuto ou contrato social em vigor (e a Ultima alteragao contratual), devidamente registrado, em
se tratando de sociedades comerciais, e, no caso de sociedades por agées, acompanhado de documentos de
eleigdo de seus administradores;

IV - inscri¢ao do ato constitutivo, no caso de sociedades civis, acompanhada de prova de diretoria em exercicio:

V - decreto de autorizagéo, em se tratando de empresa ou sociedade estrangeira em funcionamento no Pais, e ato

de registro ou autorizag&o para funcionamento expedido pelo 6rgéo competente, quando a atividade assim o exigir.
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b) A documentacao relativa a regularidade fiscal, conforme o caso, consistira em:

| - prova de inscrigdo no Cadastro Nacional de Pessoa Juridica (CNPJ/MF);

Il - prova de regularidade para com a Fazenda Estadual e Municipal do domicilio ou sede do licitante;

IIl - prova de regularidade para com a Fazenda Federal (Tributos Federais e a Divida Ativa da Unido), e do INSS, ja
observados os termos propostos na Portaria n° 358 de 5 de setembro de 2014.

IV - prova de regularidade relativa ao Fundo de Garantia por Tempo de Servigo (FGTS), demonstrando situagao
regular no cumprimento dos encargos sociais instituidos por Lei.

V - Certiddo Negativa de Débitos Trabalhistas - CNDT, Em cumprimento & Lei n® 12.440/2011 e a Resolugao
Administrativa TST n° 1470/2011.

6.3 Qualificacdo Econdmico-Financeira:

a) Balango patrimonial e demonstragdes contabeis do ultimo exercicio social, ja exigiveis e apresentados na forma
da Lei, que comprovem a boa situagao financeira da empresa, na forma do art. 31, |, da Lei n° 8.666/93, vedada sua
substituicdo por balancetes ou balangos provisorios, podendo ser corrigidos por indices oficiais quando encerrados
ha mais de trés meses da data da apresentagéo da proposta. Caso inda ndo possua o balango do ano de 2020,
poderéa apresentar o balango do ano de 2019.

b) A avaliagdo do balango patrimonial e demonstragdes contabeis e financeiras do ultimo exercicio social,

acompanhados do indice de liquidez geral correspondente, sera feita com a aplicagéo da seguinte férmula:

indice de Liquidez Geral:

AC + RLP = maior ou igual a 1

PC + ELP
Sendo:
AC = Ativo Circulante
PC = Passivo Circulante
RLP = Realizavel a Longo Prazo
ELP = Exigivel a Longo Prazo

c) Certidao Negativa de Faléncia, Concordata, Recuperagao Judicial e Extrajudicial, expedida pelo Cartério Judicial
Distribuidor da Comarca da Sede da pessoa juridica, com vigéncia de até 60 dias contados a partir da sua emisséo.
6.3.1 Para comprovagao do capital social minimo seré admitida a atualizagdo até a data da abertura da presente

licitagao, atraves de indices oficiais.
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6.4 Qualificacdo Técnica:

a) Certificado de Qualificagao Técnica expedido pelo Conselho Executivo das Normas Padréo - CENP, determinado
pelo Art® 4°, § 1°, da Lei 12.232/10.

b) Atestado fornecido por clientes da empresa, pessoas juridicas de direito plblico ou privado, indicando a execugéo
de servigos similares, pertinentes e compativeis com o objeto da licitagéo, que confirmem o bom desempenho da

empresa, subscritos em prazo nao superior a 60 (sessenta) dias da data da abertura deste edital.

6.5 A licitante devera, juntamente com os documentos da habilitagéo, apresentar declaragéo de credenciamento da
pessoa que a representara em todos os atos da presente licitagdo, declaragéo esta que deve ser firmada pelo
representante legal da empresa.

6.6 Entende-se como representante legal da licitante, para fins deste procedimento, o sécio, diretor ou outro,
designado no respectivo estatuto ou ato constitutivo, de acordo com o disposto no art. 17 do Codigo Civil Brasileiro.
6.7 Os documentos referidos neste item poderdo ser apresentados no original ou qualquer processo de copia
autenticada por oficial publico, publicagdo em 6rgé&o da imprensa oficial ou, ainda, copia autenticada pela Comisséo

de Licitagdo, mediante a conferéncia com o original.

7. PARTICIPAGAO DA MICROEMPRESA E DA EMPRESA DE PEQUENO PORTE

7.1 Se a participante do certame for empresa de pequeno porte ou microempresa, deverd apresentar toda a

documentagdo exigida para efeito de regularidade fiscal, mesmo que esta apresente alguma restri¢do, conforme

estabelece a Lei Complementar n°123/2006.
a) havendo alguma restrigdo na comprovagdo da regularidade fiscal, sera assegurado o prazo de 05 (cinco)
dias uteis, cujo termo inicial correspondera ao momento em que o proponente for declarado o vencedor do
certame, prorrogaveis por igual periodo, a critério da Administragdo Publica, para a regularizagdo da
documentagdo, pagamento ou parcelamento do débito, e emissdo de eventuais certidoes negativas ou
positivas com efeito de certiddo negativa.
b) A nao regularizagao da documentagao, no prazo previsto no § 1° do artigo 43 da Lei Complementar n°
123/2006, implicara decadéncia do direito a contratagdo, sem prejuizo das sangdes previstas no art. 81 da
Lei 8.666/93, sendo facultado a Administragdo convocar os licitantes remanescentes, na ordem de
classificagéo, para a assinatura do contrato, ou revogar a licitagéo.

7.2 Nas licitagdes sera assegurada, como critério de desempate, preferéncia de contratagao para as microempresas

ou empresas de pequeno porte.

7.2.1 Entende-se por empate, aquelas situages em que as propostas apresentadas pelas microempresas ou

empresas de pequeno porte sejam iguais ou até 10% (dez por cento) superiores a proposta melhor classificada.
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7.3 Para efeito do disposto no art. 44 da Lei Complementar acima mencionada, ocorrendo o empate, procéagh

da seguinte forma:
a) A microempresa e a empresa de pequeno porte melhor classificada podera apresentar proposta do prego
inferior aquela considerada vencedora do certame, situagdo em que seré adjudicado em seu favor o objeto
solicitado.
b) N&o ocorrendo contratagdo da microempresa ou empresa de pequeno porte, na forma do inciso | do
caput do artigo 45 da Lei Complementar n°123/06, seréo convocadas as remanescentes que porventura se
enquadrem na hipétese dos paragrafos 1° e 2° do artigo 44 da referida Lei Complementar, na ordem
classificatéria, para o exercicio do mesmo direito.
c) No caso de equivaléncia dos valores apresentados pela microempresa e pela empresa de pequeno porte
que se encontrem nos intervalos estabelecidos nos paragrafos 1° e 2° do art. 45 da Lei Complementar
n°123/2006, sera realizado sorteio entre elas para que se identifique aquela que primeiro irad apresentar
melhor oferta.
d) Na hipotese de ndo contratagdo nos termos previstos no caput do art. 45, da Lei Complementar n°
123/2006, o objeto licitado sera adjudicado em favor da proposta originalmente vencedora do certame.
e) O disposto no artigo 44 da Lei Complementar n® 123/06 somente se aplicara quando a melhor oferta

inicial n&o tiver sido apresentada por microempresa, empresa de pequeno porte.

8. DO PROCESSAMENTO
8.1 O processamento deste CONVITE estara a cargo da Comissdo Permanente de Licitagdes, designada pela
Portaria n° 32/2021 conforme previsto no § 10 do art. 10 da Lei 12.232/2010.
8.2 As 14h00 do dia 03 de AGOSTO de 2021, na sala designada pela Comisséo de Licitagao do MUNICIPIO DE
MARIOPOLIS, localizada na Rua Seis, n° 1030 - Centro -Maridpolis - PR, a comissao reunir-se-a, em sessio
publica, para abertura e exame dos envelopes contendo a Proposta Técnica e a Proposta Comercial.
8.3 Seréo abertos na sessao publica, pela Comissdo Permanente de Licitagdes, dois dos envelopes da Proposta
Técnica, sendo estes examinados e rubricados pela Comiss&o e participantes:

a) o que contém a via nao identificada do Plano de Comunicagéo;

b) 0 que contém a Capacidade de Atendimento.
8.4 As Propostas Técnicas serdo analisadas e julgadas, pela Comissao Permanente de Licitagdes, conforme § 10 do
art. 10 da Lei 12.232/2010:

a) analise individualizada e julgamento do plano de comunicagdo publicitaria, desclassificando-se as que

desatenderem as exigéncias legais ou estabelecidas no instrumento.
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b) andlise individualizada e julgamento dos quesitos referentes & capacidade de atendimento,
desclassificando-se as que desatenderem quaisquer das exigéncias legais ou estabelecidas neste
instrumento convocatorio;
c) Contara em ata o julgamento dos quesitos mencionados na alinea “a e b" destes itens pela Comiss&o
Permanente de Licitagdes, juntamente com as propostas, as planilhas com as pontuagées e se necessaria a
justificativa escrita das razées que as fundamentaram em cada caso;
8.5 Realizagdo de sessdo publica para apuragdo do resultado geral das propostas técnicas, com os seguintes
procedimentos:
a) abertura dos involucros com a via identificada do plano de comunicagéo publicitéria;
b) comparagao entre as vias identificadas e nao identificadas do plano de comunicagdo publicitéria, para
identificagao de sua autoria;
c) elaboragao de planilha geral com as pontuagdes atribuidas a cada um dos quesitos de cada proposta
técnica;
d) proclamagao do resultado do julgamento geral da proposta técnica, registrando-se em ata as propostas
desclassificadas e a ordem de classificagao;
e) publicagdo do resultado do julgamento da proposta técnica, com a indicagdo dos proponentes
desclassificados e da ordem de classificagdo organizada pelo nome dos licitantes, abrindo-se prazo para
interposi¢&o de recurso, conforme disposto na alinea b do inciso | do art. 109 da Lei 8666, de 21 de junho
de 1993;
8.6 Decorridos todos os prazos legais para recursos e seus julgamentos, serdo devolvidos aos proponentes
desclassificados os envelopes devidamente lacrados contendo a PROPOSTA COMERCIAL.
8.7 Inexistindo recursos ou decididos os interpostos, sera designada pelos membros da Comissdo Permanente
reunido destinada & abertura dos envelopes contendo a PROPOSTA COMERCIAL, com indicacdo da data, local e
hora, ou, no caso da inexisténcia de propostas desclassificadas ou de desisténcia de recursos, podera a Comissao,
se assim o desejar, prosseguir a sessdo com abertura dos citados envelopes;
8.8 Abertos os envelopes, todos os documentos neles contidos serdo rubricados pela CPL e por representantes das
empresas participantes e colocados & disposicao dos presentes para exame e eventuais impugnagdes, apds o que
sera encerrada a reunido para que a Comissdo Permanente de Licitagdes proceda a avaliagdo das propostas,
oportunidade em que determinara local, horario e dia para publicagdo do resultado;
8.9 Inexistindo recursos ou decididos os que forem interpostos, seréd agendada pelos membros da CPL a reuni&o
destinada a0 RECEBIMENTO E ABERTURA DOS ENVELOPES - HABILITACAO dos licitantes classificados, ou, no
caso da inexisténcia ou desisténcia de recursos, podera a comissao, a seu critério, prosseguir com a sessao da

publicagéo do resultado do julgamento, procedendo ao recebimento e a abertura dos envelopes — HABILITAGCAO.
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8.10 A Comissao Permanente de Licitagdes lavrara atas circunstanciadas da abertura dos envelopes das “Propostas
Técnicas”, “Propostas de Pregos”, da “Habilitagédo” e dos seus respectivos julgamentos.
8.11 Reconhecida a habilitagdo das licitantes, apos transcurso de prazo recursal, sera homologado e adjudicado o
objeto licitado, observado o disposto no § 3° do art. 2° da Lei n® 12.232 de 29/04/2010;

8.12 O ato de homologagao sera publicado nos termos da Lei 8.666/93.

9. DO PRAZO EXECUGAO, VIGENCIA

9.1 A execugao do contrato sera de 12 (doze) meses contados a partir da assinatura do contrato, sendo que para a
execugo dos servicos, sera emitida uma autorizagéo pelo Departamento Responsavel descrevendo os servigos e o
prazo para a execugao dos mesmos.

9.2 O periodo de vigéncia contratual sera o prazo de execug&o, acrescido de 60 (sessenta) dias.

9.3 Podera ser prorrogado o contrato se estiver de acordo com o Art. 57, inciso II, da Lei n°® 8.666/93.

10. PAGAMENTO
10.1 Os servigos, objeto deste contrato, serdo pagos pela CONTRATANTE & CONTRATADA, mediante
apresentagdo de fatura devidamente aceita e atestada.
a) As faturas dos servigos, objeto do presente contrato, deverdo acompanhar obrigatoriamente:

e comprovantes de pagamentos executados por terceiros, na forma especificada na clausula terceira;

e faturas emitidas pelos veiculos de comunicagéo, observado o contido na clausula terceira;

e comprovante de recolhimento de tributos eventualmente devidos em virtude dos servigos executados;

e copia de no minimo 03 (trés ) orgamentos realizados antes da prestagéo de servigos.

e Apds a execugdo dos servigos a empresa tera um prazo de até 30 (trinta) dias para entrega da

documentagaoltrabalhos realizados pela mesma.

10.2 Os pagamentos serdo efetuados no prazo de até 30 (trinta) dias apds a apresentag@o, na Prefeitura Municipal
de Mariépolis, das respectivas notas fiscais e faturas, discriminadas onde somente sera o valor sobre o valor liquido
de todos os servigos que forem solicitados pelo municipio.
10.3 Para efeito do disposto neste subitem as faturas obrigatoriamente conterao o numero e data deste contrato e os
servigos a que se refere o faturamento, assim como deverao ser apresentadas na Prefeitura Municipal de Mariopolis
imediatamente apds a conclusé@o de uma das etapas de produgao previstas no orcamento ou apos a apresentagao
de documentos de cobranga pelos veiculos de comunicagao.
10.4 O Municipio de Mariopolis efetuara os pagamentos devidos @ CONTRATADA nos respectivos vencimentos,

através de créditos em conta corrente em agéncia bancéria a ser designada pela CONTRATADA.
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10.5 A CONTRATANTE reserva-se no direito de, a qualquer tempo, segundo sua conveniéncia, modificar o periodo
de faturamento, assim como alterar os locais de apresentagéo e pagamento das faturas.

10.6 Os valores faturados pela CONTRATADA néo poderdo ultrapassar 0 orgamento de produgdo de cada servigo
autorizado, bem como os percentuais estabelecidos pela clausula terceira deste contrato.

10.7 Caso seja constatada irregularidade na documentagao apresentada, a CONTRATANTE a devolvera a
CONTRATADA, para as devidas correges, hipotese em que sera considerada como ndo apresentada para efeito de
atendimento as condicdes de pagamento estabelecidas nesta clausula.

10.8 A CONTRATANTE, em hipotese alguma, efetuara pagamento de compensagao financeira, a qualquer titulo,
correspondente a dias de atraso na apresentagao dos documentos de cobranga incorretos.

10.9 A CONTRATANTE, a seu critério, podera aceitar a documentagéo irregularmente apresentada, glosando-a
pelos valores e/ou documentos que julgar indevidos.

10.10 N3o serdo reembolsados tributos indevidamente recolhidos ou calculados erroneamente e, em hipotese
alguma, multas fiscais e acréscimos tributarios.

10.11 Quaisquer tributos que, direta ou indiretamente, sejam devidos em decorréncia da execugao da prestagéo de
servicos de publicidade e propaganda, bem como a alteragdo ou criag&o de tributos de repercussao indireta, assim
como encargos sociais e trabalhistas, n&o repercutirao nos pre¢os contratados e serdo de exclusiva responsabilidade
da CONTRATADA, sem direito a reembolso. A Prefeitura Municipal de Mariépolis, de seu lado, quando fonte
retentora, descontara dos pagamentos que efetuar, os tributos a que estiver obrigada pela legislagéo vigente,
recolhendo-o0s no prazo da Lei.

10.12 Qualquer desconto que a CONTRATADA obtenha na contratagdo de servigos de terceiros, deve ser
repassado ao prego final a ser pago pela CONTRATANTE.

10.13 Os pregos de veiculagéo e producao de estudio deverao acompanhar no maximo, respectivamente, a tabela
de pregos dos veiculos de comunicagao e do Sindicato das Agéncias de Propaganda do Estado do Parana. Quando
houver negociagao de pregos entre a CONTRATADA e os veiculos de comunicagdo, abaixo da tabela de pregos
vigentes, a CONTRATADA devera apresentar carta relatando a negociagdo e o prego negociado, respeitadas as
condigées de sua politica de pregos estipulada nas propostas técnica e de prego apresentadas.

10.14 Nos termos da legislagdo em vigor, todos os impostos incidentes sobre a prestagao dos servigos objeto deste
contrato serdo de responsabilidade exclusiva do CONTRATADO, exceto aqueles que porventura sejam objeto de

retencao na fonte.

11. GESTOR DO CONTRATO
11.1 A Administracéo indicara um gestor do contrato, indicado pela Administracao Municipal correspondente, dentro

dos padroes determinados pela Lei de Licitages e Contratos n° 8.666/93, que sera responsavel pelo
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acompanhamento e fiscalizagdo da sua execugdo, procedendo ao registro das ocorréncias e adotando as
providéncias necessarias ao seu fiel cumprimento, tendo por parémetro os resultados previstos no contrato.

11.2 Sera Gestora do presente contrato a Sra. Maristela Paulek, ocupante do cargo de Chefe de Gabinete.

12. DAS RESPONSABILIDADES/OBRIGAGOES DA CONTRATADA
12.1 Sao obrigagbes da CONTRATADA, além das demais previstas ou decorrentes do presente contrato, as
descritas nos itens seguintes:
a) operar como uma organizagdo completa, fornecendo servigos de qualidade e mao-de-obra especializada
necessarios a execugdo dos servigos abrangidos pelo contrato;
b) cumprir durante a execug&o dos servigos objeto deste contrato, todas as Leis e posturas federais, estaduais e
municipais, pertinentes e vigentes, sendo a unica responsavel por prejuizos decorrentes de infragdes a que
houver dado causa;
¢) responsabilizar-se por recolhimentos indevidos ou pela omissao total ou parcial nos recolhimentos de tributos
que incidam ou venham a incidir sobre os servigos contratados;
d) indenizar a CONTRATANTE por todo e qualquer dano causado no desempenho dos servigos contratados
quando por culpa da CONTRATADA;
e) responsabilizar-se integralmente por danos causados a CONTRATANTE, ou a terceiros, em decorréncia da
prestacao dos servigos, na veiculagéo de propaganda ou qualquer erro seu em material publicitario;
f) manter, por escrito, todos os entendimentos sobre os servigos com a CONTRATANTE ressalvados os
entendimentos verbais determinados pela urgéncia que deverdo, todavia, ser confirmados, por escrito, dentro de
24 (vinte e quatro) horas uteis;
g) prestar os servigos dentro de elevados padrdes de qualidade;
h) entregar os servigos de acordo com os prazos estipulados pela CONTRATANTE, através de documentag&o
por escrito e compativeis com a proposta da CONTRATADA,;
i) assumir qualquer despesa que nao esteja contida na estimativa de custos de que trata este instrumento e que
se faga necessaria para a consecugao do objeto deste contrato;
j) reparar ou refazer, exclusivamente as suas expensas, os servigos de produgéo e veiculagdo inadequados,
sanando irregularidades dentro dos prazos estabelecidos pela CONTRATANTE, sem prejuizo das penalidades
aplicaveis;
k) obter para a CONTRATANTE melhores condigdes e pregos, no que se refere a contratagdo de servigos de
terceiros;
[) promover as veiculagdes em qualquer ponto da area de concessao da CONTRATANTE, ou fora, desde que
aprovado antecipadamente pela CONTRATANTE;
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m) utilizar as ideias concebidas em fungdo deste compromisso executando-as somente em propaganda
autorizada pela CONTRATANTE, nos seus objetivos, sendo vetado o repasse, a qualquer titulo, a terceiros;
n) efetuar sempre a cotagao de pregos para 0s servios de terceiros, apresentando no minimo 03 (trés) propostas
alternativas, acompanhadas de parecer descritivo, indicando aquela mais adequada para execugao do servigo a
ser contratado. Estas alternativas, juntamente com o parecer, deverdo ser encaminhadas previamente a
CONTRATANTE para apreciagéo e aprovagao,
- impossibilitada a apresentagao de 03 (trés) propostas alternativas, a CONTRATADA devera formular a
CONTRATANTE a respectiva justificativa;
0) guardar sigilo sobre todos os assuntos que Ihe forem confiados, em decorréncia dos servicos que deve
executar;
p) responsabilizar-se exclusivamente pelo pagamento dos servicos prestados por terceiros, ndo cabendo a
CONTRATANTE qualquer obrigagéo sobre os pagamentos devidos pela CONTRATADA a terceiros;
q) elaborar o planejamento de midia dos veiculos de comunicagéo, de acordo com as tabelas de precos
vigentes e encaminha-lo 8 CONTRATANTE para apreciagao aprovagao;
r) responsabilizar-se por quaisquer 6nus decorrentes de omissdes ou erros na elaboragéo do orgamento e
listagem dos servigos executados por terceiros e que venham a resultar no aumento das despesas ou perda dos
descontos;
s) responder por qualquer agao judicial movida por terceiros, com base na legislagéo de propriedade intelectual,
direitos de propriedade e/ou direitos autorais, relacionados com os servigos objeto deste contrato.
12.2 A CONTRATADA se obriga pela administragdo e execugdo de todos os contratos tacitos ou expressos,
firmados com terceiros, respondendo por todos os efeitos desses contratos perante terceiros e a CONTRATANTE.
12.3 A CONTRATADA deve garantir e se responsabilizar pela qualidade dos materiais utilizados na execugéo dos
servicos objeto deste contrato, sejam eles de sua produgéo ou de terceiros, bem como por todos 0s servicos
encomendados, dentro das especificagdes técnicas fornecidas pela CONTRATANTE.
- Quando comprovado em lay out, provas e artes finais (em se tratando de material impresso), pre-roteiros,
roteiros e produgdes (filmes e spots/jingles) que o servico ndo corresponde ao efetivamente solicitado pela
CONTRATANTE, ficara a contratada sujeita as devidas reparagdes, sem 6nus para a CONTRATANTE e
sem prejuizo das penalidades aplicaveis.
12.4 Para os fins deste contrato, a CONTRATADA sera considerada como independente e sem nenhum vinculo com
a CONTRATANTE.
12.5 Obriga-se a CONTRATADA a manter, durante a execugao do contrato, em compatibilidade com as obrigagoes
nele assumidas, todas as condi¢des de habilitagao e qualificagéo na licitagéo que deu a sua origem.
12.6 Ao final dos servicos, objeto deste contrato, a CONTRATADA colocara & disposicdo da CONTRATANTE, para

seu acervo, todo o material utilizado, tais como: arte final, fotografias, negativos, fotoletras, fotolitos, composigoes
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graficas, desenhos, lay out, clichés, impressos, videos, fitas, filmes, trilhas sonoras, cedendo definitiv
direitos patrimoniais de uso sobre criagdo que vierem a ser produzidos, e Sistema de gravagdo em SD, HD, em
XDCAM.

12.7 A contratada devera garantir a qualidade dos servigos executados, onde se detectados vicios ou defeitos ou
ainda servico mal executado, seréo refeitos, correndo as despesas dai resultantes por conta da Contratada, ficando
sujeitos as penalidades aplicaveis a inadimpléncia.

12.8 ApoOs a execugdo dos servigos a empresa tera um prazo de até 30 (trinta) dias para entrega da

documentagaoltrabalhos realizados pela mesma.

13. DAS SANGOES POR DESCUMPRIMENTO DE PROPOSTA

13.1 A proponente que n&o honrar a proposta protocolada, ou ainda ndo cumprir com as exigéncias do presente
Edital, poderao ser aplicadas, a critério da Contratante, as seguintes penalidades:

13.2 Multa de até 5,0 % (cinco por cento) do valor total proposto e ainda poderao ser aplicadas, neste caso, as
penalidades dos itens seguintes;

13.3 suspensdo do direito de licitar pelo prazo que a autoridade competente fixar, segundo graduagéo que for
estipulada em razdo da natureza da falta;

13.4 A declaragéo de inidoneidade para licitar na Administragdo Municipal.

14. DA ADJUDICAGAO DO OBJETO E DA CONTRATAGAO

14.1 Adjudicado o objeto da presente licitagao, a Prefeitura Municipal convocara o adjudicatario para assinar o Termo
de Contrato em até 3 (trés) dias, sob pena de decair ao direito a contratagéo, sem prejuizo das sangdes previstas no
artigo 81 da Lei n° 8.666/93.

14.2 O Municipio podera, quando o convocado n&o assinar o termo no prazo e condigdes estabelecidos neste Edital,
convocar os proponentes remanescentes, na ordem de classificagéo, para fazé-lo em igual prazo e nas mesmas
condigdes propostas pelo primeiro classificado, inclusive quanto ao prego, ou revogar a licitagao, independentemente

da cominag&o prevista no artigo 81 da Lei n® 8.666/93.

15. SANGOES ADMINISTRATIVAS PARA O CASO DE INADIMPLEMENTO CONTRATUAL E COMETIMENTO DE
OUTROS ATOS ILICITOS

15.1 No caso do ndo cumprimento do prazo de execugdo do objeto, sera aplicavel a Contratada multa moratéria
equivalente a 0,1% (um décimo por cento) ao dia, limitada ao maximo de 5% (cinco por cento).

15.2 Na ocorréncia de qualquer das hipoteses previstas nos art.78 e 88 da Lei de Licitagdes 8.666/93, o Municipio de

Maridpolis podera, garantida a prévia defesa, rescindir unilateralmente o contrato, na forma do Art. 79 do mesmo
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diploma legal, bem como aplicar & contratada as sangdes previstas no art. 87 da Lei de Licitagdes, sendo que em

caso de multa esta correspondera a porcentagem de 5% (cinco por cento) do valor global do Contrato.

16. DOTAGAO ORGAMENTARIA

16.1 Os pagamentos decorrentes do objeto da licitagao correrdo por conta dos recursos da Dotag&o Orgamentaria:
03.00 — Departamento de Administragdo — 03.01 - Divisdao de Administragdo Geral — 04.122.0003.2.003.000 -
Manutengdo dos Servicos Administrativos — 33.90.39 — Outros Servicos de Terceiros — Pessoa Juridica — Fonte
(000).

05.00 — Departamento de Educagdo - 05.01 - Divisdo de Educagdo - 12.361.0011.2.011.000 - Fundo de
Manutengédo e Desenvolvimento Educag&o Basica — Fundeb (40%) - 33.90.39 — Outros Servigos de Terceiros -

Pessoa juridica — Fonte (102).

05.00 — Departamento de Educagéo — 05.01 - Divisdo de Educagdo - 12.361.0011.2.013.000 — Manutengéo do
Ensino Fundamental — Recursos Educagao - 33.90.39 — Outros Servigos de Terceiros Pessoa Juridica — Fonte
(103).

08.00 — Departamento de Saude — 08.01 — Fundo Municipal de Saude - 10.301.0010.2.025.000 — Manutengao do
Fundo Municipal de Saude — 33.90.39 — Outros Servicos de Terceiros - Pessoa Juridica — Fonte (01000) (01303)
(495).

10.00 - Departamento de Agricultura e Meio Ambiente — 10.01 - Diviséo de Agricultura — 20.606.0020.2.031.000 -

Assisténcia Produtor Rural — 33.90.39 — Outros Servigos Terceiros — Pessoa juridica — (000).

11.00 - Departamento de Viagdo e Servicos Urbanos — 11.01 — Divisdo de Servios Rodoviarios -
26.782.0023.2.033.000 - Conservagao e Melhorias estradas Vicinais — 33.90.39 — Outros Servigos de Terceiros —

Pessoa Juridica — Fonte (000).

Despesa Descrigdo da Despesa Departamento Solicitante Valor da Despesa
450 SERVICOS DE PUBLICIDADE E DIVISAO DE ADMINISTRACAO 150.000,00
PROPAGANDA GERAL
Fonte Origem / Recurso
Recursos Ordinérios (Livres)
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16.2 Os pagamentos decorrentes do fornecimento do objeto da licitagéo correrdo por conta dos recursos da Dotagéo
Orgamentaria dos Departamentos requerentes, razéo pela qual néo ha efetiva comprovagéo nem respectiva reserva

de saldo.

17. DISPOSIGOES FINAIS

17.1 O Municipio de Mariopolis reserva-se o direito de manter a proposta que lhe parecer mais vantajosa, anular ou
revogar a presente licitagdo, por conveniéncia administrativa, sem que caiba aos interessados, indenizagéo de
qualquer espécie, informagdes, esclarecimentos ou dados fornecidos verbalmente por elementos da Prefeitura, ndo
serdo considerados como argumento para impugnagdes, reclamagdes e outros por parte dos proponentes.

17.2 Os interessados que tiverem dividas de carater técnico ou de interpretagéo, seréo atendidos no expediente
normal de trabalho da Prefeitura, junto a Divisdo de Compras e Licitagdes, pelo Fone/fax: (0XX46) 3226-8100, ou no

e-mail francisco.bueno@mariopolis.pr.gov.br, ficando a licitante responsavel entrar em contato para confirmagéo do

recebimento.

18. DOS ANEXOS

18.1 Faz parte integrante deste Edital como se dele fizesse parte:
18.1.1 Anexo | — Especificagéo do Objeto.

18.1.2 Anexo |l - Minuta do Futuro Contrato.

18.1.3 Anexo Il — Modelo de Proposta de Pregos.

18.1.4 Anexo Ill - Modelo de Declaragdes.

18.1.5 Anexo IV — BRIEFING.

18.1.6 Anexo V — Modelo Proposta de Pregos.

Mariépolis, 26 de Julho de 2021.

m !Zéﬁardo Lopes Paulek
Yy Prefeito Municipal

Examinei e Aprovo
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ANEXO |
PROCESSO N° 611/2021
ESPECIFICAGAO DO OBJETO DA LICITAGAO
1. DO OBJETO

1.1 Contratagdo de Agéncia de Publicidade e Propaganda para prestagdo dos servicos de criagéo, produgéo,
veiculagdo, controle e acompanhamento de pegas e campanhas publicitarias do Municipio de Mariopolis,

compreendendo:

| = Anuncios para midia impressa (jornal, revista etc);

Il = Anuncios para midia eletrénica (radio, tv, internet);

Il - Criag&o de adesivos, etiquetas e similares;

IV — Materiais audiovisuais;

V - Spot de Radio, pega de meia pagina para jornal local e regional, outdoor, pecas para veiculagao da

campanha no facebook, Instagram, twitter e demais redes sociais, e Vt de 15" para veiculag@o na TV regional.

1.2 Fornecimento, ap6s aprovagao do servico pelo CONTRATANTE e conforme material produzido, do seguinte

material para arquivo: pen drive, DVD, CD, jingles, spots, pe¢as gréficas (corel e jpeg).

2. JUSTIFICATIVA DE CONTRATAGAO:A Prefeitura de Mariopolis utiliza a publicidade e a propaganda como meio
auxiliar importante na divulgagdo de suas atividades junto a comunidade Mariopolitana, como: campanhas
desenvolvidas pelo Departamento de Saude, divulgagédo de agBes ja realizadas, desenvolvimento de campanhas do
interesse publico, divulgagdo dos servigos ofertados pelos departamentos, veiculagdo de campanhas e materiais
produzidos em midias de massa, entre outros. No entanto, a Assessoria de Imprensa ndo possui estrutura para
realizar agdes completas e divulgagdo em massa. Para o cidad&o, além das agdes, o acesso a informagéo sobre
essas acdes é essencial para o exercicio pleno da cidadania. A divulgagao institucional é instrumento capaz de
favorecer de forma significativa 0 acesso da populagéo aos seus direitos cuidados pelas atividades da Prefeitura de
Maridpolis. Desta forma, a comunicag&o publicitaria contribui para fortalecer o desenvolvimento das agdes ofertadas,

levando a informagé&o até o publico alvo.
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ANEXO Il - MINUTA DO CONTRATO

CONTRATON® ___ /2021-GP

CONTRATO DE PRESTACAO DE SERVICOS

PROCESSO N° 611/2021

Que entre si celebram, o Municipio de Mariopolis, pessoa juridica de direito publico interno, inscrito no
CNPJ sob n® 76.995.323/0001-24, com sede e foro na Rua Seis, n® 1030, em Mariopolis - PR, neste ato
representado pelo seu Prefeito Municipal, Mario Eduardo Lopes Paulek, brasileiro, casado, inscrito no CPF/MF n°
495.843.679-00, portador da CI/RG n® 3.306.983-9 SSP/PR, residente e domiciliado na Rua Seis, n°® 1183, centro,

CEP 85.525-000, na cidade de Maridpolis, estado do Parana, estado do Parana, de ora em diante denominado

CONTRATANTE, , pessoa juridica de direito privado, CNPJ n° , com sede
em , neste ato representada por , , portador do CPF n° , RG n°
residente e domiciliado em , de ora em diante denominado CONTRATADA, tendo certo e ajustado o

fornecimento do objeto, adiante especificado, cuja licitagdo foi promovida através do Edital de Convite n® 3/2021,
que independente da sua transcricao, integra o presente contrato que regera pelas disposigdes da Lei n° 8.666/93 e

suas posteriores alteragdes, mediante as seguintes clausulas e condigoes:

Clausula Primeira - Do Objeto

I - O presente contrato tem por objeto a contratagdo de agéncia de publicidade e propaganda para desenvolver
planejamento, criag&o, produgao, distribuicéo, veiculagéo, controle e acompanhamento de servigos de comunicag&o
que visam dar publicidade aos atos do Executivo Municipal, promogdes, patrocinios culturais, materiais para

divulgag&o de servigos e produtos.

Il - Os servigos de publicidade terdo carater educativo, cultural, informativo ou de orientagao social e dever&o estar
em sintonia com as questdes que envolvem os trabalhos desenvolvidos pelo Governo Municipal. A politica de
comunicagao social do Municipio de Mariépolis sera orientada por principios fundamentais, entendidos como a
informacéo e a transparéncia dos procedimentos do Executivo Municipal, a eficiéncia e a racionalidade na aplicagao

dos recursos, além da indispensavel avaliagao sistematica dos resultados.

Clausula Segunda - Do Valor

| - O valor certo e ajustado para prestagéo dos servigos sera de R$

Rua Seis, n? 1030 » Centro @ CEP 85325-000 e Fone (465 3226-8100 ® Mariopolis -~ PR e www mariopolis.com br e CNPJ 76 9935 323000124 28



v, MUNICIPIO DE

) MARIOPOLIS

Il - Comiss&o de agéncia sobre veiculagdo,de % (____ por cento) dos servigos de veiculagéo, que sera
e o percentual de desconto da tabela referencial de custos internos emitida pelo SINAPRO/PR de ___ %
(L por cento), indicando, calculados sobre as tabelas de pregos dos veiculos de comunicagao; servigos de
veiculagdo que deverdo acompanhar a seguinte documentagdo: tabela de prego do veiculo de comunicag&o;
comprovantes de exibicdo da emissora, acompanhado do comprovante do Instituto de Verificagdo da praca
correspondente (TV/Radio fiscal); paginas inteiras originais dos jornais, exemplares das revistas, identificando o
veiculo, com a publicagéo e data.

Il - Apés a execugdo dos servicos a empresa tera um prazo de até 30 (trinta) dias para entrega da

documentagaoltrabalhos realizados pela mesma.

Clausula Terceira - Das Responsabilidades/Obrigagées da Contratada
| - Sao obrigagdes da CONTRATADA, além das demais previstas ou decorrentes do presente contrato, as descritas
nos itens seguintes:
a) operar como uma organizagdo completa, fornecendo servigos de qualidade e méao-de-obra especializada
necessarios a execugao dos servigos abrangidos pelo contrato;
b) cumprir durante a execugéo dos servigos objeto deste contrato, todas as Leis e posturas federais, estaduais e
municipais, pertinentes e vigentes, sendo a Unica responsavel por prejuizos decorrentes de infragdes a que
houver dado causa;
¢) responsabilizar-se por recolhimentos indevidos ou pela omissao total ou parcial nos recolhimentos de tributos que
incidam ou venham a incidir sobre os servigos contratados;
d) indenizar a CONTRATANTE por todo e qualquer dano causado no desempenho dos servigos contratados quando
por culpa da CONTRATADA;
e) responsabilizar-se integralmente por danos causados & CONTRATANTE, ou a terceiros, em decorréncia da
prestagao dos servigos, na veiculagao de propaganda ou qualquer erro seu em material publicitario;
f) manter, por escrito, todos os entendimentos sobre os servicos com a CONTRATANTE ressalvados os
entendimentos verbais determinados pela urgéncia que deverdo, todavia, ser confirmados, por escrito, dentro de 24
(vinte e quatro) horas uteis;
g) prestar os servigos dentro de elevados padrées de qualidade;
h) entregar os servigos de acordo com os prazos estipulados pela CONTRATANTE, através de documentag&do por
escrito e compativeis com a proposta da CONTRATADA;
i) assumir qualquer despesa que néo esteja contida na estimativa de custos de que trata este instrumento e que se

faga necessaria para a consecugéo do objeto deste contrato;
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j) reparar ou refazer, exclusivamente &s suas expensas, 0s servicos de produgéo e veiculagao inadequados,
sanando irregularidades dentro dos prazos estabelecidos pela CONTRATANTE, sem prejuizo das penalidades
aplicaveis;
k) obter para a CONTRATANTE melhores condigdes e pregos, no que se refere a contratagéo de servigos de
terceiros;
1) promover as veiculagdes em qualquer ponto da area de concessdo da CONTRATANTE, ou fora, desde que
aprovado antecipadamente pela CONTRATANTE;
m) utilizar as ideias concebidas em fungao deste compromisso executando-as somente em propaganda autorizada
pela CONTRATANTE, nos seus objetivos, sendo vetado o repasse, a qualquer titulo, a terceiros;
n) efetuar sempre a cotagdo de pregos para os servigos de terceiros, apresentando no minimo 03 (trés) propostas
alternativas, acompanhadas de parecer descritivo, indicando aquela mais adequada para execugao do servico a ser
contratado. Estas alternativas, juntamente com o parecer, deverdo ser encaminhadas previamente a
CONTRATANTE para apreciag&o e aprovagéo;

- impossibilitada a apresentagdo de 03 (trés) propostas alternativas, a ~ CONTRATADA devera formular a

CONTRATANTE a respectiva justificativa;
0) guardar sigilo sobre todos os assuntos que lhe forem confiados, em decorréncia dos servigos que deve executar;
p) responsabilizar-se exclusivamente pelo pagamento dos servicos prestados por terceiros, ndo cabendo a
CONTRATANTE qualquer obrigag&o sobre os pagamentos devidos pela CONTRATADA a terceiros;
q) elaborar o planejamento de midia dos veiculos de comunicagao, de acordo com as tabelas de pregos vigentes e
encaminha-lo a CONTRATANTE para apreciaga@o aprovagao;
r) responsabilizar-se por quaisquer 6nus decorrentes de omissdes ou erros na elaboragdo do orgamento e listagem
dos servicos executados por terceiros e que venham a resultar no aumento das despesas ou perda dos descontos;
s) responder por qualquer ago judicial movida por terceiros, com base na legislagdo de propriedade intelectual,
direitos de propriedade e/ou direitos autorais, relacionados com os servigos objeto deste contrato.
Il - A CONTRATADA se obriga pela administragao e execugao de todos os contratos tacitos ou expressos, firmados
com terceiros, respondendo por todos os efeitos desses contratos perante terceiros e a CONTRATANTE.
Il - A CONTRATADA deve garantir e se responsabilizar pela qualidade dos materiais utilizados na execugéo dos
servicos objeto deste contrato, sejam eles de sua produg@o ou de terceiros, bem como por todos os servigos
encomendados, dentro das especificagdes técnicas fornecidas pela CONTRATANTE.
- Quando comprovado em lay out, provas e artes finais (em se tratando de material impresso), pré-roteiros, roteiros e
produgdes (filmes e spots/jingles) que o servico nao corresponde ao efetivamente solicitado pela CONTRATANTE,
ficara a contratada sujeita as devidas reparagdes, sem 6nus para a CONTRATANTE e sem prejuizo das penalidades

aplicaveis.

Rua Seis, 1”7 1030 o Centro ® CEP $5325-000  Fone (46) 3226-8100 ® Maridpolis — PR @ www mariopohis.com.br o CNPI 76995 323/0001-24 30



M MUNICI ?ﬁlt} DE

@9’ MARIOPOLIS

IV - Para os fins deste contrato, a CONTRATADA sera considerada como independente e sem nenhum vinculo com
a CONTRATANTE.

V - Obriga-se a CONTRATADA a manter, durante a execugao do contrato, em compatibilidade com as obrigagoes
nele assumidas, todas as condi¢ées de habilitagéo e qualificacao na licitagéo que deu a sua origem.

VI - Ao final dos servigos, objeto deste contrato, a CONTRATADA colocara a disposicao da CONTRATANTE, para
seu acenvo, todo o material utilizado, tais como: arte final, fotografias, negativos, fotoletras, fotolitos, composicées
graficas, desenhos, lay out, clichés, impressos, videos, fitas, filmes, trilhas sonoras, cedendo definitivamente os
direitos patrimoniais de uso sobre criago que vierem a ser produzidos, e Sistema de gravagao em SD, HD, em
XDCAM.

VIl - A contratada devera garantir a qualidade dos servicos executados, onde se detectados vicios ou defeitos ou
ainda servico mal executado, seréo refeitos, correndo as despesas dai resultantes por conta da Contratada, ficando
sujeitos as penalidades aplicaveis a inadimpléncia.

VIl - Apoés a execugdo dos servicos a empresa tera um prazo de ate 30 (trinta) dias para entrega da
documentagao/trabalhos realizados pela mesma.

IX - Estudo, planejamento, conceituagdo, concepgéo, criagdo, execugdo interna, bem como a distribuicdo de
publicidade aos veiculos e demais meios de divulgagdo dos atos, programas, obras, servicos e campanhas dos
6rgéos publicos, de carater informativo, educativo ou de orientag&o social do Municipio;

X - A produg@o e execugao técnica das pegas e projetos publicitarios criados;

Xl - Intermediagdo e supervisdo da execugdo externa referente a prestagdo de servigos relacionados, seja
diretamente ou por terceiros, tais como: produgdo de fotolitos e arquivos digitais, impressao, produgéo de fotos,
audios, filmes e VT's, telemarketing, documentag&o em video, audio ou fotos das atividades referentes ao Municipio,
distribuicao de material e afericdo de conteudos das matérias veiculadas nos meios de comunicago (radio e TV,
agéncias de noticias e clipping de jornais e revistas);

XIl - Elaboragéo e registro de marcas, expressdes de propaganda, logotipos e outros elementos de identificagéo e
fixagdo de programagao visual,

Xl - Planejamento e execug&o de pesquisas e de outros instrumentos de avaliagdo e de geraga@o de conhecimento
sobre o mercado, o publico-alvo, os meios de divulgagdo nos quais serdo difundidos os materiais e agdes
publicitarias, ou sobre os resultados das campanhas realizadas;

XIV - Fornecedores de servicos de produgéo especializados ou ndo, necessarios para a execugéo técnica das pegas,
campanhas, materiais e demais servigos.

XV - Veiculos e outros meios de divulgagédo para a compra de tempo e espago publicitarios, sem qualquer restricao
de midia.

XVI - As divulgagdes obedecerdo as necessidades derivadas do interesse plblico da administragdo municipal e

direcionadas a necessidade de informar a populagdo, com veiculagdo em emissoras de radio AM e FM, emissoras de
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televisao, jornais, revistas e outros periodicos, sites da internet e outros meios eletrénicos, outdoor, pantietos,
inclusive para prestagéo de contas;

XVII - As divulgagdes publicitarias devero ser veiculadas em meios de comunicagéo com abrangéncia municipal,
regional, estadual e nacional, conforme o publico alvo a ser atingido e a amplitude do interesse publico da

Administragao na divulgag&o de seus atos;

Clausula Quinta - Da Fiscalizagao

| - A execugdo do objeto do contrato sera fiscalizada pela CONTRATANTE, por pessoa responsavel, a qual
competira dirimir as dividas que surgirem no curso da prestagdo dos servicos e de tudo dara ciéncia a
Administragao, conforme artigo 67 da Lei n.° 8.666/93, devendo a CONTRATADA fornecer relatorios, informagdes e
quaisquer esclarecimentos que se fizerem necessarios, no prazo que para tanto Ihe for assinado.

Il - A CONTRATANTE podera a qualquer tempo recusar o fornecimento, no todo ou em parte, sempre que nao
atender ao estipulado no contrato ou aos padrdes técnicos de qualidade exigiveis.

IIl - A fiscalizag&o de que trata esta clausula ndo exclui nem reduz a responsabilidade da CONTRATADA, inclusive
perante terceiros, por qualquer irregularidade, ainda que resultante de imperfeigées técnicas, vicios redibitorios, ou
emprego de material inadequado ou de qualidade inferior e, na ocorréncia desta, néo implica em co-responsabilidade
da CONTRATANTE ou de seus agentes e prepostos, de conformidade com o artigo 70 da Lei n° 8.666, de 1993.

Clausula Sexta — Do Prazo do Contrato

| - A execugao do contrato sera de 12 (doze) meses contados a partir da assinatura do contrato, sendo que para a
execugao dos servigos, sera emitida uma autorizagéo pelo Departamento Responsavel descrevendo os servigos e 0
prazo para a execugao dos mesmos.

Il - O periodo de vigéncia contratual sera o prazo de execugao, acrescido de 60 (sessenta) dias.

Il - Podera ser prorrogado o contrato se estiver de acordo com o Art. 57, da Lei n® 8.666/93.

Clausula Sétima - Formas de Pagamento
| - Os servigos, objeto deste contrato, serdo pagos pela CONTRATANTE a CONTRATADA, mediante apresentagao
de fatura devidamente aceita e atestada.
a) As faturas dos servigos, objeto do presente contrato, deverdo acompanhar obrigatoriamente:
e comprovantes de pagamentos executados por terceiros, na forma especificada na clausula terceira;
o faturas emitidas pelos veiculos de comunicagao, observado o contido na clausula terceira;
e comprovante de recolhimento de tributos eventualmente devidos em virtude dos servigos executados;

e copia de no minimo 03 (trés ) orgamentos realizados antes da prestagéo de servigos.
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o Apos a execugdo dos servicos a empresa tera um prazo de até 30 (trinta) dias para entrega da
documentagaoltrabalhos realizados pela mesma.

Il - Os pagamentos ser&o efetuados no prazo de até 30 (trinta) dias apos a apresentagao, na Prefeitura Municipal de
Mariopolis, das respectivas notas fiscais e faturas, discriminadas onde somente sera o valor sobre o valor liquido de
todos os servigos que forem solicitados pelo municipio.
IIl - Para efeito do disposto neste subitem as faturas obrigatoriamente conteréo o numero e data deste contrato e os
servicos a que se refere o faturamento, assim como deveréo ser apresentadas na Prefeitura Municipal de Mariépolis
imediatamente apos a conclusdo de uma das etapas de produgéo previstas no orgamento ou apos a apresentagao
de documentos de cobranga pelos veiculos de comunicagao.
IV - O Municipio de Mariopolis efetuara os pagamentos devidos & CONTRATADA nos respectivos vencimentos,
através de créditos em conta corrente em agéncia bancaria a ser designada pela CONTRATADA.
V - A CONTRATANTE reserva-se no direito de, a qualquer tempo, segundo sua conveniéncia, modificar o periodo de
faturamento, assim como alterar os locais de apresentagéo e pagamento das faturas.
VI - Os valores faturados pela CONTRATADA ndo poderdo ultrapassar o orgamento de produgéo de cada Servico
autorizado, bem como os percentuais estabelecidos pela clausula terceira deste contrato.
VIl - Caso seja constatada irregularidade na documentagdo apresentada, a CONTRATANTE a devolvera a
CONTRATADA, para as devidas corregdes, hipotese em que sera considerada como néo apresentada para efeito de
atendimento as condigées de pagamento estabelecidas nesta clausula.
VIIl - A CONTRATANTE, em hipotese alguma, efetuara pagamento de compensagéo financeira, a qualquer titulo,
correspondente a dias de atraso na apresentagéo dos documentos de cobranga incorretos.
IX - A CONTRATANTE, a seu critério, podera aceitar a documentag&o irregularmente apresentada, glosando-a pelos
valores e/ou documentos que julgar indevidos.
X - Nao serdo reembolsados tributos indevidamente recolhidos ou calculados erroneamente e, em hipotese alguma,
multas fiscais e acréscimos tributarios.
X! - Quaisquer tributos que, direta ou indiretamente, sejam devidos em decorréncia da execugéo da prestacéo de
servicos de publicidade e propaganda, bem como a alteragéo ou criagéo de tributos de repercuss@o indireta, assim
como encargos sociais e trabalhistas, nao repercutiro nos pregos contratados e serdo de exclusiva responsabilidade
da CONTRATADA, sem direito a reembolso. A Prefeitura Municipal de Mariopolis, de seu lado, quando fonte
retentora, descontara dos pagamentos que efetuar, os tributos a que estiver obrigada pela legislagao vigente,
recolhendo-os no prazo da Lei.
XIl - Qualquer desconto que a CONTRATADA obtenha na contratagao de servigos de terceiros, deve ser repassado

ao preco final a ser pago pela CONTRATANTE.
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XIII - Os pregos de veiculagéo e produgéo de estidio deverdo acompanhar no méaximo, respectivamente, a tabela de
precos dos veiculos de comunicag&o e do Sindicato das Agéncias de Propaganda do Estado do Parana. Quando
houver negociagao de pregos entre a CONTRATADA e os veiculos de comunicagao, abaixo da tabela de pregos
vigentes, a CONTRATADA devera apresentar carta relatando a negociagao e o prego negociado, respeitadas as
condigdes de sua politica de pregos estipulada nas propostas técnica e de preco apresentadas.

XIV - Nos termos da legislagdo em vigor, todos os impostos incidentes sobre a prestagao dos servigos objeto deste
contrato serdo de responsabilidade exclusiva do CONTRATADO, exceto aqueles que porventura sejam objeto de

retenc¢éo na fonte.

Clausula Oitava - Gestor do Contrato

| - A Administragdo indicara um gestor do contrato, indicado pela Administragao Municipal correspondente, dentro
dos padrdes determinados pela Lei de Licitagdes e Contratos n° 8.666/93, que sera responsavel pelo
acompanhamento e fiscalizagdo da sua execugdo, procedendo ao registro das ocorréncias e adotando as
providéncias necessarias ao seu fiel cumprimento, tendo por parametro os resultados previstos no contrato.

Il - Sera Gestora do presente contrato a Sra. Maristela Paulek, ocupante do cargo de Chefe de Gabinete.

Clausula Nona - Da Dotagdo Orgamentaria

| - Os pagamentos decorrentes do objeto da licitagéo correrdo por conta dos recursos da Dotagéo Orgamentaria:
03.00 - Departamento de Administragdo — 03.01 — Divisdo de Administragdo Geral — 04.122.0003.2.003.000 -
Manutengao dos Servigos Administrativos — 33.90.39 — Outros Servicos de Terceiros — Pessoa Juridica — Fonte
(01000).

05.00 — Departamento de Educagdo — 05.01 - Divisdo de Educagdo - 12.361.0011.2.011.000 - Fundo de
Manutengdo e Desenvolvimento Educag&o Basica — Fundeb (40%) — 33.90.39 — Outros Servicos de Terceiros —
Pessoa juridica — Fonte (01102).

05.00 - Departamento de Educagéo — 05.01 - Divisdo de Educagdo - 12.361.0011.2.013.000 — Manutencéo do
Ensino Fundamental — Recursos Educagdo — 33.90.39 — Outros Servigos de Terceiros Pessoa Juridica - Fonte
(01103).

08.00 — Departamento de Saude — 08.01 — Fundo Municipal de Satde - 10.301.0010.2.025.000 — Manutengéo do
Fundo Municipal de Saude - 33.90.39 — Outros Servios de Terceiros - Pessoa Juridica — Fonte (01000) (01303)
(31495).

Rua Seis. n° 1030 ® Cenfro ® CEP 85325-000 » Fone {16) 3226-8100 ® Mandpolis - PR e wwsw mariopolis.com by 8 NPT 769935 323:0001-24 34

o



~ MUNICIPIO DE

MARIGPOLIS

10.00 — Departamento de Agricultura e Meio Ambiente — 10.01 - Divis&o de Agricultura - 20.606.0020.2.031.000 -

Assisténcia Produtor Rural — 33.90.39 — Outros Servigos Terceiros — Pessoa juridica - (01000).

11.00 - Departamento de Viagdo e Servicos Urbanos - 11.01 - Divisdo de Servigos Rodoviarios -
26.782.0023.2.033.000 — Conservagdo e Melhorias estradas Vicinais — 33.90.39 - Outros Servicos de Terceiros —
Pessoa Juridica — Fonte (01000).

Despesa Descricdo da Despesa Departamento Solicitan:te Valor da Despesa
450 SERVICOS DE PUBLICIDADE E DIVISAO DE ADMINISTRACAO
PROPAGANDA GERAL
Fonte Origem / Recurso
Recursos Ordinarios (Livres)

Il - Os pagamentos decorrentes do fornecimento do objeto da licitag&o correrao por conta dos recursos da Dotagao
Orgamentaria dos Departamentos requerentes, razéo pela qual néo ha efetiva comprovagéo nem respectiva reserva

de saldo.

Clausula Décima - Das Penalidades e da Resciséo

I - No caso do ndo cumprimento do prazo de execugdo dos servicos do objeto constante da Clausula Terceira, sera
aplicavel 4 Contratada multa moratoria equivalente a 0,1% (um décimo por cento) ao dia sobre o valor total dos
equipamentos a serem entregues; limitada a 5% (cinco por cento) desse valor;

Il - Na ocorréncia de qualquer das hipoteses previstas nos artigos 78 e 88 da Lei n° 8.666/93, o Municipio de
Mariopolis podera, garantida a prévia defesa, rescindir unilateralmente o contrato, na forma do artigo 79 do mesmo
diploma legal, bem como aplicar & contratada as sangdes previstas no artigo 87 da LL, sendo que em caso de multa

esta correspondera a percentagem de 5% (cinco por cento) do valor global do Contrato.

Clausula Décima Primeira - Revisao e Reajuste Contratual

| - Poderdo as partes neste periodo acordarem alteragdes contratuais que por ventura venham a exigir, de
conformidade com o artigo 65 da Lei 8.666/93 e suas posteriores alteragdes, ou outra legislagdo que venha a
substitui-la legalmente.

Il - Caso ocorra prorrogagéo do prazo de execugdo, podera seu valor ser reajustado, de acordo com a variagdo com
base em indice oficial que reflita mais aproximadamente a variagao inflacionaria do periodo;

Il - A revisdo e o reajuste do valor contratual serdo acordados entre as partes, mediante emissao de Termo de

Aditamento Contratual.
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IV - O valor da proposta vencedora podera ser reajustado apés o 12° (décimo segundo) més da vigéncia do contrato,

utilizando-se como limite maximo para o reajuste a variagéo do INPC - indice Nacional de Pregos ao Consumidor

ocorrido no periodo.

Clausula Décima Segunda - Foro
| - Fica eleito o foro da Comarca de Clevelandia, estado do Parana, para dirimir questées relativas ao presente

contrato, com a expressa e formal renuncia de outro qualquer, por mais privilegiado que seja.

Il - Assim, por estarem certos e ajustados obrigando-se a bem e fielmente cumprir todas as disposigdes do Contrato,

firmam-no em trés (3) vias de igual teor e forma.
Mariopolis, ___de de 2021.

<

[ r 7
—

M icipio de Mariopolis - Contratante

Mario Eduardo Lopes Paulek - Prefeito Municipal

- Contratada

- Representante Legal

Testemunhas

CPF/MF n°®

CPF/MF n®

Sera Gestora do presente Contrato a Sra. Maristela Paulek
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ANEXO Il
(NOME DA EMPRESA - CNPJ - ENDEREGO - TELEFONE)
PROCESSO N° 611/2021
DECLARAGAO

DECLARAMOS, para fins de licitagdo, que a empresa ................... LCNPJ :
| - Nao foi declarada inidénea por nenhum 6rgéo publico de qualquer esfera de governo, estando apta a contratar
com o poder publico;
Il - Que para cumprimento do disposto no inciso XXXIII do art. 7° da Constituigdo Federal, ndo emprega menores de
dezoito anos em trabalho noturno, perigoso ou insalubre e nem menores de dezesseis anos, em qualquer trabalho,
salvo na condicdo de aprendiz, a partir dos quatorze anos de idade, em cumprimento ao que determina o inciso V do
art. 27 da Lei n°® 8.666/93, acrescida pela Lei n®9.854/99.
Il - Comprometemo-nos a manter durante a execugdo do contrato, em compatibilidade com as obrigagdes
assumidas, todas as condi¢des de habilitagéo e qualificagao exigidas na licitagéo.

Local, data.

Assinatura, RG, CPF do representante legal da empresa e carimbo do CNPJ

(NOME DA EMPRESA - CNPJ - ENDEREGO - TELEFONE)
‘ PROCESSO N° 611/2021
A
COMISSAO PERMANENTE DE LICITACOES
Municipio de Mariépolis
Nesta.

DECLARACAO

REFERENTE: Licitagdo na Modalidade Convite n° 3/2021
A empresa ............ ,CNPJ n® ... , localizada na ............... , DECLARA que abre mao do prazo de
recurso que é de direito na fase de Qualificagao.
Por ser a expressao da verdade, firma a presente Declaragao.
,___de de 2021.

Assinatura, RG, CPF do representante legal da empresa e carimbo do CNPJ
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ANEXO IV - BRIEFING

PROCESSO N° 611//2021

As informagGes a seguir devem ser consideradas para a formulagéo das propostas.

1 - INTRODUCAO

Considerando que a propaganda institucional deve ser concebida como o conjunto de técnicas e
ferramentas capazes de informar e orientar a populagdo em geral sobre os diversos servigos ofertados pelo
Municipio, tendo em conta que “a publicidade dos atos, programas, obras, servigos, e campanhas dos 0rgaos
publicos devera ter carater educativo, informativo ou de orientagdo social, dela ndo podendo constar nomes,
simbolos ou imagens que caracterizem promogao pessoal de autoridades ou servidores publicos”. (Constituigao
Federal, Art. 37: 1°).

O presente briefing contém informagdes basicas, destinadas a orientar as agéncias de propaganda interessadas em

participar da licitagdo do Municipio de Mariopolis, para a contratagéo de servigos de comunicagao publicitaria.

2 - ESPECIFICACOES

S&o servigos de publicidade, para fins deste briefing, aqueles com conteudo informativo, educativo ou de
orientag&o social, destinados a informar o publico, promover divulgagao de servigos de publicidade legal, institucional
ou promocional de agbes, ou servigos prestados pelo Municipio a populagdo, através dos diversos meios de
comunicagao, bem como o planejamento, concepgao, execucao, de acordo com a politica de comunicagéo adotada
pelo 6rgdo publico. Os servigos prestados devem se pautar pelos principios constitucionais, orientando-se pela
divulgagéo dos atos, programas, servigos e campanha do municipio que estiverem em consonancia com o carater:

1- EDUCATIVO, que versem, a exemplo, do esclarecimento sobre perigos de doengas, campanha pelo
aleitamento materno, sobre o exercicio do direito do voto, zelo com equipamentos publicos, posto que servem a
educagao, formagao ou aprimoramento da consciéncia comunitéria;

2- DE ORIENTACAO SOCIAL, ao buscar orientar ou conscientizar a populagao acerca de fatos e/ou valores

relevantes para a comunidade, por exemplo: a cidadania, liberdades publicas, direito de voto, o patriotismo; e;
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3- INFORMATIVO, quando a finalidade for a de informar & comunidade, tendo exclusiva finalidade de
esclarecer a populagdo sobre servicos a sua disposicéo, ou de campanhas realizadas em beneficio da coletividade.
Neste sentido, a licitante tera em conta, concomitantemente, a ética profissional e os principios da administragao
publica, comprometendo-se os profissionais da propaganda a seguirem as determinagdes do ¢rgao publico, no
assessoramento de comunicag&o social do Poder Executivo do Municipio de Mariépolis - PR.

4- CULTURAL, caracteriza-se por um fato cultural fisicamente identificado no territorio e baseia-se em
apresentar a histéria e com isso, com expressdes e estratégias evidenciadas, fazer com que o publico se sinta

interessado e o tema fortalecido.

3 - INFORMACOES SOBRE O CLIENTE

O trabalho realizado pelo Poder Executivo é de fundamental importancia para o desenvolvimento da cidade
de Mariopolis. Além das agdes promovidas pelos diversos departamentos municipais. A comunicagéo é fator
fundamental nas relagdes humanas. Quando se trata de 6rgéos e instituicdes publicas, a comunicagao assume um
papel ainda maior. Informar ao cidadao as agées do Municipio e dar visibilidade ao trabalho € primordial para que a
populagdo acompanhe as agbes. Como pressupostos norteadores do trabalho a ampliagdo das agbes que
incentivem a participagao da populagao nos trabalhos do Municipio e a criagdo de projetos que fomentem a cultura
local e regional.

O objetivo principal da politica de comunicagdo do Municipio, portanto, € tornar acessivel ao cidadéo as
informagdes sobre o trabalho do Executivo. Tal comunicagdo tem a obrigagdo de ser clara, objetiva e educativa,

visando a aproximagao entre populagao e o Executivo.

4 - OBJETIVOS INSTITUCIONAIS

* Promover o fortalecimento da democracia e dos poderes que a garantem através da interagdo com o cidad&o.
« Estimular a participagé@o popular no debate e na definicao de politicas publicas e prioridades sociais.

+ Contribuir para 0 conhecimento e a compreensao da legislagdo municipal.

* Disseminar informagdes de interesse dos diversos segmentos sociais, servigos e direitos dos cidad&os.

* Contribuir para a transparéncia e compreenséo dos atos, funcdes e responsabilidades do Executivo Municipal.

5 - OBJETIVO PRINCIPAL

| - Disseminar informagdes sobre assuntos de interesse relacionados a, campanha #Origens — Conhega o seu

Passado organizada pelo Departamento da, Administrag&o e Cultura, do Municipio de Mariépolis;
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Il - Divulgar o pioneirismo e a entrada das primeiras familias , com suas lutas, culturas e tradigdes enraizadas no
Municipio;
Il - Disseminar informagdes culturais, tradicionais e resgatar a memoria dos antepassados que chegaram em

Mariopolis.

6 - NATUREZA DA CAMPANHA

O Departamento da Administragdo e Cultura de Mariopolis vé a necessidade de criar uma campanha institucional de
resgate e de reconhecimento a quem acreditou nas terras mariopolitanas e aqui plantaram suas raizes com reflexos
positivos de cultura e tradigdo até os dias de atuais. Denominada de #Origens — Conhega o seu Passado essa agéo
visa ajudar a encontrar conteudos sobre o municipio e, principalmente fazer meng&o a memoria cultural. Assim, os
Departamentos pretendem através de dados levantados difundir os atores que propiciaram e que tiveram
participagdo relevante no contexto da formagao de etnias, costumes e tradigdes, e criar um memorial alusivo aos

imigrantes desbravadores.

7- QUANDO ACONTECE

Em momento oportuno de comemoragdes alusivas ao dia do Municipio, ou dia do imigrante, a definir pelos

Departamentos envolvidos.

8 - A TAREFA DAS LICITANTES

| — Dar cumprimento & prescricdo constitucional (art. 37, caput, e § 1.°), sendo que tal publicidade néo enseje
promogéo pessoal das autoridades.

Il - Despertar no cidado o conhecimento e a compreens&o dos alcances e limitagdes desta esfera de poder que € o
municipio, e seus departamentos;

Il - Levar & opinido publica noticias sobre os atos e servigos da Administragdo, com notorio carater informativo,
institucional e de orientag&o social, haja vista possibilitar ndo s6 o conhecimento da sociedade sobre os rumos que
se pretende dar as normas juridicas, como acender o debate critico e construtivo sobre os temas.

IV - Divulgar as agdes que o executivo promove, destacando o Portal da Transparéncia que € um canal pelo qual o
cidadao pode acompanhar a publicagdo do Relatorio de Gestéo Fiscal e do Relatério de Execugéo Orgamentaria do
Municipio de Mariopolis. Neste documento, estéo disponiveis informagdes mensais sobre despesas com pessoal,
indicagéo dos niveis salariais do plano de carreira, resultado de votagdes dos projetos de leis, numero de reunioes
ordinarias e extraordinarias realizadas, frequéncia nominal dos vereadores nas reunides, subsidio mensal do

vereador, valores gastos com gabinetes e total de despesas realizadas em viagens.
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V - Divulgar os trabalhos de projetos desenvolvidos pelo executivo.

9- PUBLICO ALVO

O Publico alvo da campanha/projeto #Origens — Conhega o seu Passado sera destinada a populagéo em geral de

todos os niveis escolares e residentes no Municipio de Maridpolis e regiao.

10 - INFORMACOES ESSENCIAIS

Pelo e-mail: gabinete@mariopolis.pr.gov.br ou pelo fone 46-3226-8102 e 3226-8100.

11 - CONCEITO

O conceito que assumira as agdes de publicidade institucional do Poder Executivo Municipal é o que dispde a Lein°.
12.232, de 29/04/2010 e a paragrafo 1°, do artigo 37, da Constituicéo Federal.

12 - PERIODO DE VEICULACAQ
30 dias.

13 - ABRANGENCIA

Local e Regional.

14 -VERBA
Aproximado de R$ 20.000,00 (vinte mil reais).

15 - MIDIAS
Spot de Radio, pega de meia pagina para joral local e regional, outdoor, pecas para veiculagéo da campanha no
facebook, Instagram, twitter e demais redes sociais, e Vt de 15 para veiculagdo na TV regional e ou Informativo.

Ainda criar uma Comenda para homenagens. A licitante podera escolher 3 ideias para apresentar.
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ANEXO V - MODELO PROPOSTA DE PREGOS
CONVITE Ne 3/2021
PROCESSO N° 611/2021

A Comissao de Licitagdo do Municipio de Mariopolis — PR

PLANILHA PARA APRESENTAGAO DE PROPOSTA (envelope 2)

nome ou razdo social do licitante

numero do CNPJ/MF

enderego completo

telefone, fax

enderego eletrdnico e-mail

OBJETO:

Contratacdo de agéncia de publicidade e propaganda para desenvolver planejamento, criagéo, produgao,
distribuicdo, veiculagdo, controle e acompanhamento de servigos de comunicag@o que visam dar publicidade aos
atos do Executivo Municipal, promogdes, patrocinios culturais, materiais para divulgagéo de servigos e produtos, e

outras agdes necessarias a execugao da politica de comunicagao social.

ltens Especificagao Percentuais de Percentual de
Desconto desconto da tabela
referencial de custos
internos emitida pelo
SINAPRO/PR

VALIDADE DE PROPOSTA.......... (prazo por extenso) dias, contados da data de sua apresentagao.
Os pregos contidos nesta proposta incluem todos os custos e despesas, tais como: custos diretos e indiretos,
tributos incidentes, taxa de administragdo, materiais, servicos, encargos sociais, trabalhistas, seguros, frete,

embalagens, lucro e outros necessarios ao cumprimento integral do objeto do Convite n.° 3/2021 e seus anexos.

Local/Data.

assinatura, nome do representante, CPF, identidade, domicilio e cargo na empresa
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